Постановление администрации МО «Кингисеппский муниципальный район»

№ 858 от 18.04.2013


Об утверждении Порядка распростра-

нения наружной рекламы на террито-

рии МО “Кингисеппский муниципаль-

ный район” Ленинградской области и

Порядка расчета размера оплаты по до-

говору на право установки и эксплуа-

тации рекламных конструкций на зе-

мельных участках зданиях, строениях

или ином недвижимом имуществе, на-

ходящемся в собственности МО “Кин-

гисеппский муниципальный район”, а

также на земельных участках, располо-

женных на территории МО “Кингисепп-

ский муниципальный район”, государст-

венная собственность на которые не раз-

граничена


Руководствуясь Федеральными законами от 13.03.2006 года № 38-ФЗ “О рекламе’, от 06.10.2003 года № 131-ФЗ “Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации”, от 27.07.2010 года № 210-ФЗ “Об организации предоставления государственных и муниципальных услуг”, решением Совета депутатов МО “Кингисеппский муниципальный район” от 24.10.2012 года № 595/2-с “О принятии администрацией МО “Кингисеппский муниципальный район” части полномочий по решению вопросов местного значения от администрации МО “Кингисеппское городское поселение”, администрация
п о с т а н о в л я е т:


1. Утвердить Порядок распространения наружной рекламы на территории МО “Кингисеппский муниципальный район” Ленинградской области и Порядок расчета размера оплаты по договору на право установки и эксплуатации рекламных конструкций на земельных участках, зданиях, строениях или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности МО “Кингисеппский муниципальный район”, а также на земельных участках, расположенных на территории МО “Кингисеппский муниципальный район”, государственная собственность на которые не разграничена (приложение № 1, приложение № 2)

2. Разместить постановление в сети Интернет на официальном сайте муниципального образования “Кингисеппский муниципальный район” и опубликовать в газете “Восточный берег”.


3. Контроль за исполнением постановления возложить на заместителя главы администрации по местному самоуправлению МО “Кингисеппский муниципальный район” Е.Г.Антонову.

Глава администрации МО

“Кингисеппский муниципальный район”




В.Э.Гешеле

Кучин,

7 экз.   18.04.2013

УТВЕРЖДЕН

постановлением администрации

МО «Кингисеппский муниципальный район»

от 18.04.2013 года №858

(приложение № 1)

Порядок

распространения наружной рекламы на территории 

МО «Кингисеппский муниципальный район» Ленинградской области

                                                                 г. Кингисепп

                                                                    2013 год

                                 1. Общие положения

1.1. Настоящий Порядок разработан в соответствии с:

- Гражданским кодексом Российской Федерации (далее ГК РФ);

- Градостроительным кодексом Российской Федерации;

- Земельным кодексом Российской Федерации;

- Жилищным кодексом Российской Федерации;

- Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях;

- Федеральным законом от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ "О рекламе";

- Федеральным законом от 06.10.2003 г. N 131-ФЗ "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации";

- Правилами благоустройства МО «Кингисеппское городское поселение»;

- Правилами благоустройства МО «Город Ивангород».

1.2. Соблюдение требований настоящего Порядка обязательно для всех юридических и физических лиц, заинтересованных в размещении наружной рекламы, а также предоставляющих свои здания, сооружения и территорию для распространения наружной рекламы на территории Муниципального образования «Кингисеппский муниципальный район», (далее  МО «КМР»).

1.3. Конструкция объекта наружной рекламы и информации должна соответствовать техническим нормам и требованиям к конструкциям соответствующего типа, должна быть безопасна и установлена в соответствии с существующими строительными нормами и правилами, ГОСТами, ПУЭ, техническими регламентами и другими нормативными актами, содержащими требования для конструкций данного типа.

На территории МО «КМР» разрешается устанавливать объекты наружной рекламы, только после получения разрешения на установку рекламной конструкции (далее – Разрешение) (приложение 3).

1.4. Установка и эксплуатация объектов наружной рекламы и информации на землях общего пользования не должна создавать помех для пешеходов, уборки улиц и тротуаров.

Запрещается установка объектов наружной рекламы и информации на цветниках и тротуарах, если после их установки ширина прохода для пешеходов составит менее двух метров.

1.5. Объекты наружной рекламы и информации должны иметь маркировку с указанием владельца, номера его телефона и номера Разрешения.

2. Основные понятия

В настоящем Порядке используются следующие основные понятия:

2.1. Реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

2.2. Владелец рекламной конструкции (физическое или юридическое лицо) - собственник рекламной конструкции либо иное лицо, обладающее вещным правом на рекламную конструкцию или правом владения и пользования на основании договора с ее собственником;

2.3. Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее - Договор) - договор, заключенный между владельцем рекламной конструкции и собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо лицом, уполномоченным собственником такого имущества, в том числе арендатором. В случае если установка рекламной конструкции путем присоединения к объекту недвижимости (зданию, сооружению), являющемуся муниципальной собственностью, либо на земельном участке, находящимся в государственной или муниципальной собственности, договор заключается с Администрацией МО «КМР»;
2.4. Информационное поле рекламной конструкции - часть рекламной конструкции, предназначенная для распространения рекламы;

2.5. Муниципальная рекламная конструкция - рекламная конструкция, находящаяся в собственности МО «КМР» Ленинградской области;

2.6. Муниципальное рекламное место - рекламное место на объектах муниципальной собственности и на свободных земельных участках в границах МО «КМР», находящихся в собственности (ведении, распоряжении)  МО «КМР», за исключением объектов культурного наследия;

2.7. Объект наружной рекламы – щиты, стенды, строительные сетки, перетяжки, электронные табло, воздушные шары и  иные технические средства территориального размещения ( далее рекламные конструкции), монтируемые и располагаемые на земле, внешних стенах зданий и сооружений, крышах и на иных конструктивных элементах зданий, несущие рекламную информацию, размещенные в целях, предусмотренных законодательством о рекламе;
2.8. Паспорт объекта наружной рекламы и информации (далее - Паспорт) (Приложение 2) - согласованный с уполномоченными органами, в том числе с органом местного самоуправления, документ, содержащий сведения, относящиеся к территориальному размещению, внешнему виду и техническим параметрам конструкции, включающий в себя:

- фотомонтаж места установки рекламной конструкции (приближенный вид фасада с обозначением места установки рекламной конструкции) размером не менее 10*15 см.;

- общий вид фасада с обозначением места размещения рекламной конструкции; в случае значимости и востребованности здания, как градообразующего элемента городской среды, нахождения здания в исторической части города, в парковых зонах -  выполняется дизайн – проект размещения рекламной конструкции (фасады с размещением рекламы, цветовое решение, 3D – модели восприятия с уровня человеческого глаза); 

- эскиз (проект) рекламной конструкции с указанием общих размеров рекламной конструкции, размеров рекламного поля, шрифта рекламной информации, а также материалы и технология нанесения рекламы, способ крепления конструкции, вид подсветки в темное время суток (при ее наличии);

- чертежи и расчет конструкции или паспорт изготовителя для изделий заводского производства;

- план размещения рекламной конструкции, выполненный на ситуационной схеме М-1:500; 1:1000 или 1:2000;

- лист согласований установки рекламной конструкции соответствующих организаций;
2.9. Разрешение на установку рекламной конструкции - документ, являющийся законным основанием для установки рекламной конструкции, выдаваемый Администрацией МО «КМР» на основании заявления (Приложение 1) собственника или иного указанного в частях 5-7 ст.19 федерального закона от 13.03.2006 г.  №38-ФЗ «О рекламе» законного владельца соответствующего недвижимого имущества либо владельца рекламной конструкции;

2.10. Рекламное место - территория, внешняя поверхность здания, сооружения и иного объекта, используемая для установки рекламной конструкции;

2.11. Рекламная конструкция - объект, предназначенный для распространения рекламы, установленный на объектах недвижимости, землях в границах муниципального образования «Кингисеппский муниципальный район» и ориентированный на визуальное восприятие потребителями информации. 

     К рекламным конструкциям относятся щиты,  стенды, строительные сетки, перетяжки, электронные табло, воздушные шары, аэростаты и иные технические средства стабильного территориального размещения (далее - рекламные конструкции), монтируемые и располагаемые на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов движения общественного транспорта, несущие информацию коммерческого и некоммерческого характера;

2.12.  Рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;

2.13. Рекламопроизводитель – лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;

2.14. Рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств;

2.15. Потребители рекламы – лица, на привлечение внимания которых к объекту рекламирования направлена реклама;

2.16. Социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства и муниципального образования;

2.17. Полоса отвода автомобильных или железнодорожных дорог – совокупность земельных участков, предоставленных в установленном порядке для размещения соответствующих элементов и инженерных сооружений автомобильной или железной дороги, а также иных объектов, имеющих специальное назначение по обслуживанию дороги;

2.18. Монтаж объекта наружной рекламы – размещение рекламной конструкции на: территории (земельном участке), здании, строении, сооружении и ином объекте;

2.19. Демонтаж объекта наружной рекламы – приведение рекламного места в первоначальное состояние, предшествующее монтажу рекламной конструкции, включая благоустройство прилегающей территории;

2.20. Документ об оплате государственной пошлины  – платежный документ, подтверждающий оплату  государственной пошлины за выдачу разрешения на установку рекламной конструкции.

3. Полномочия органов местного самоуправления МО «Кингисеппский муниципальный район» Ленинградской области в области выдачи разрешений на установку рекламных конструкций

3.1. Администрация МО «КМР» на основании п.15.1 ст.15 Федерального закона от 06.10.2003 № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации» и в соответствии с Федеральным законом от 13.03.20006 г. № 38-ФЗ «О рекламе»:

3.1.1.утверждает адресные программы для размещения рекламных конструкции на территории МО «КМР»;
3.1.2. Проводит торги по продаже права на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в государственной или муниципальной собственности.

3.1.3. Выдает:

· Разрешения на установку рекламных конструкций на территории МО «КМР»;

· предписания о демонтаже самовольно установленных рекламных конструкций на территории муниципального района;

· решение об аннулировании выданных ранее Разрешений.

3.1.4. Комитет архитектуры и градостроительства Администрации МО «КМР» (далее – КАГ Администрации МО «КМР»): 

- координирует деятельность рекламораспространителей по осуществлению единой городской политики в области наружной рекламы;

- участвует в согласовании эскизных проектов размещения средств наружной рекламы, их соответствия адресным программам размещения рекламных конструкций;

- контролирует соответствие выдаваемой документации.

3.2. Для осуществления, предусмотренных законодательством РФ полномочий органов местного самоуправления, в сфере распространения наружной рекламы постановлением главы Администрации МО «КМР» определяется лицо (глава администрации или заместитель главы администрации), уполномоченное принимать решения  о выдаче Разрешения на установку рекламной конструкции или об отказе в выдаче Разрешения, а также муниципальное учреждение  (далее – Агентство), для оказания услуг и выполнения работ  предусмотренных федеральным законодательством в сфере распространения наружной рекламы.


Агентство осуществляет следующую деятельность:
- ведет прием граждан и юридических лиц по вопросам размещения рекламных конструкций на территории  МО «КМР»;

- принимает и регистрирует заявления на установку рекламных конструкций;

- принимает и проверяет комплектность и содержание представленных заявителем материалов;

- определяет перечень согласующих органов с целью получения согласований, необходимых для принятия решения о выдаче Разрешения;

- организует и проводит конкурсы по продаже  права на размещение и установку рекламной конструкции;

- осуществляет контроль исполнения по заключенным договорам на установку рекламной конструкции;

- осуществляет контроль финансовых расчетов с рекламораспространителями, получившими право на установку рекламных конструкций;

- готовит и направляет заявителю подписанные главой администрации или заместителем главы администрации МО «КМР»  Разрешения или постановления об аннулировании ранее выданных Разрешений;

-  ведет реестр рекламных мест (реестр ведется в электронном виде, по результатам завершения календарного года распечатывается на бумажном носителе и передается в администрацию МО);

- ведет реестр выданных Разрешений на установку рекламных конструкций (реестр ведется в электронном виде по результатам завершения календарного года – распечатывается за год на бумажном носителе и передается в МО на электронном и бумажном носителях);

-  ведет реестр выданных Разрешений на установку вывесок (реестр ведется в электронном виде  по результатам завершения календарного года – распечатывается за год на бумажном носителе и передается в МО на электронном и бумажном носителях);

- ведет реестр заключенных Договоров на муниципальных рекламных местах (реестр  ведется в электронном виде по результатам завершения календарного года – распечатывается за год на бумажном носителе и передается в МО на электронном и бумажном носителях);

- выполняет иные действия, направленные на реализацию Федерального закона «О рекламе» от 13.03.2006 г. №38-ФЗ;

- осуществляет контроль за распространением наружной рекламы на территории МО "КМР";

- выдает уведомления об устранении недостатков в распространении наружной рекламы, обязательные для исполнения юридическими и физическими лицами.

3.3. В реестр рекламных мест Кингисеппского муниципального района заносятся сведения обо всех рекламных местах в МО «КМР» на текущий год.

Рекламное место может определяться заявительным способом (при наличии заявления от рекламораспространителя) при условии согласования с КАГ Администрации МО «КМР».  

3.3.1. В реестр выданных Разрешений заносятся учетные записи обо всех выданных Разрешениях.

В реестр подлежат внесению следующие сведения:

--порядковый номер и дата выдачи, срок действия Разрешения;
-  место размещения рекламной конструкции;

-  тип и формат рекламной конструкции;
-   площадь информационного поля рекламной конструкции;

-   данные о владельце рекламной конструкции:

- наименование юридического лица или фамилия, имя, отчество индивидуального предпринимателя, физического лица;

-    место нахождения юридического лица или индивидуального предпринимателя;

- основной государственный регистрационный номер юридического лица или индивидуального предпринимателя.

3.4. Реестр заключенных Договоров на муниципальных рекламных местах  ведется с целью обобщения сведений о заключенных Договорах на муниципальных рекламных местах.

В реестр вносятся следующие сведения:

- порядковый номер и дата заключения, срок действия  Договора;

- данные о предмете заключения Договора:

а) место размещения рекламной конструкции;

б) вид  и формат рекламной конструкции;

- данные о лице, которому в соответствии с Договором было предоставлено право на установку и эксплуатацию рекламной конструкции:

- наименование юридического лица или фамилия, имя, отчество индивидуального предпринимателя, физического лица;

- место нахождения юридического лица или индивидуального предпринимателя;

- основной государственный регистрационный номер юридического лица или индивидуального предпринимателя, физического лица;

- данные о заключенных дополнительных соглашениях к Договору (при их наличии).

4. Выдача Разрешений на установку рекламных конструкций и аннулирование выданных Разрешений на установку рекламных конструкций

4.1. Для получения Разрешения заявитель предоставляет в  Агентство:

- заявление о выдаче Разрешения на установку рекламной конструкции на имя главы администрации МО «КМР» с указанием адреса предполагаемого места установки рекламной конструкции и ее типа, 

- сведения о заявителе: для юридических лиц и индивидуальных предпринимателей - адрес местонахождения (юридический и фактический), копия свидетельства о постановке на учет в налоговом органе по месту нахождения на территории Российской Федерации, банковские реквизиты, должность и фамилия руководителя, номер телефона, копия свидетельства о регистрации; для физических лиц - фамилия, имя, отчество, паспортные данные и место регистрации (основание: п. 1 ч. 11 ст. 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе");

- цветные фотографии (10х15 см.) рекламного места с нанесенной на него в масштабе рекламной конструкцией и без нее, а также размещенного рекламного изображения, на фотобумаге и электронном носителе (основание: территориальное размещение и внешний вид, ч. 12 ст. 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе");

- вид в перспективе места установки рекламной конструкции:

 а)- общий вид фасада здания, где планируется установить рекламную конструкцию;

 б)- общий вид земельного участка, на котором отображены  в предполагаемом месте установки действующие дорожные знаки и существующие рекламные конструкции;

- получает предварительное согласование по возможности установки рекламной конструкции в Агентстве и КАГ Администрации МО КМР;

- после получения предварительного согласования заявитель готовит эскизный проект рекламной конструкции и ее размещения, затем оформляется паспорт объекта наружной рекламы и информации. 

        Требования к эскизному проекту:

- формат эскизного проекта- А3;

-проект содержит топографическую съемку местности с инженерными сетями в масштабе 1:500, на которой предполагается установка рекламной конструкции с обозначением на ней размещаемого объекта наружной рекламы, существующих рекламных конструкций (для отдельно стоящих конструкций);

- проект выполняется в цвете и представляет фронтальные виды средства наружной рекламы с габаритными размерами и площадью;

- технический проект рекламной конструкции с расчетом ветровой нагрузки и прочностным расчетом, выполненным в лицензионной проектной организации или технический паспорт завода изготовителя для конструкций , изготовленных в заводских условиях;

- при согласовании отдельно стоящих рекламных конструкции обязательна выписка из утвержденной органами местного самоуправления адресной программы по установке рекламных конструкции на текущий период на территории МО КМР ;

- паспорт объекта наружной рекламы и информации включает в себя:

- цветные фотографии (10х15 см.) рекламного места с нанесенной на него в масштабе рекламной конструкцией и без нее, а также размещенного рекламного изображения, на фотобумаге и электронном носителе (основание: территориальное размещение и внешний вид, ч. 12 ст. 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе");

- вид в перспективе места установки рекламной конструкции:

 - общий вид фасада здания, где планируется установить рекламную конструкцию или

 общий вид земельного участка, на котором отображены  в предполагаемом месте установки действующие дорожные знаки и существующие рекламные конструкции;

- технический проект рекламной конструкции и (или) адресный расчет на прочность и устойчивость рекламной конструкции, ее габаритный чертеж (основание: технические параметры и безопасность движения, ст.5 ГОСТ Р 52044-2003.

- письменное согласие собственника (договор) на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с собственником или иным законным владельцем соответствующего недвижимого имущества (если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества), к которому будет присоединена рекламная конструкция (основание: п. 2 ч. 11 ст. 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе"), или итоговый протокол признания победителем конкурса, при установке рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе находящемся в муниципальной собственности МО КМР или на земельных участках государственная собственность на которые не разграничена на территории МО КМР ;

- иные документы в соответствии с требованиями законодательства Российской Федерации, необходимые для согласования с соответствующими органами.

- документ об оплате государственной пошлины за выдачу разрешения на установку рекламной конструкции (основание: п. 105 части 1 ст. 333.33 Налогового Кодекса Российской Федерации);

- государственная пошлина за выдачу разрешения на установку рекламной конструкции подлежит зачислению в бюджет МО «Кингисеппский муниципальный район» на основании п.2 статьи 61.1 Бюджетного Кодекса Российской Федерации;

- если указанное в заявлении место установки рекламной конструкции занято на основании действующего Разрешения (в этом случае повторное заявление на данное место должно быть подано не позднее, чем за один месяц до даты окончания действия Разрешения).

          4.2. Разрешение выдается на каждую рекламную конструкцию на срок действия Договора, но не более чем на пять лет, за исключением Договора на установку и эксплуатацию временной рекламной конструкции, который может быть заключен не более чем  на двенадцать месяцев.

     В Разрешении указываются владелец рекламной конструкции, собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, тип рекламной конструкции, площадь ее информационного поля, место установки рекламной конструкции, срок действия Разрешения, орган, выдавший Разрешение, номер и дата его выдачи, иные сведения.

         4.3. Установка рекламной конструкции без Разрешения (самовольная установка) не допускается. 

          В случае самовольной установки рекламной конструкции она подлежит демонтажу на основании предписания Администрации МО «КМР» в установленном порядке.

         4.4. Разрешение выдается лицу, не занимающему преимущественного положения в сфере распространения наружной рекламы, в соответствии с Федеральным законом от 13 марта 2006 года N 38-ФЗ «О рекламе». 

     Преимущественным положением лица в сфере распространения наружной рекламы признается положение лица, при котором его доля в этой сфере на территории МО «КМР»  превышает тридцать пять процентов. Доля лица в сфере распространения наружной рекламы определяется как отношение общей площади информационных полей рекламных конструкций, Разрешения на установку которых выданы лицу и его аффилированным лицам на территории МО «КМР», к общей площади информационных полей всех рекламных конструкций, Разрешения на установку которых выданы на территории МО

 «КМР». При определении общей площади информационных полей рекламных конструкций, Разрешения на установку которых выданы одному лицу, учитываются площади информационных полей временных рекламных конструкций.

         4.5. Разрешение, подписанное главой Администрации или заместителем главы Администрации МО «КМР», выдается заявителю или его законному представителю.

         4.6. Решение об отказе в выдаче Разрешения принимается по следующим основаниям:

- несоответствие проекта рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента;

- несоответствие установки рекламной конструкции в заявленном месте схеме территориального планирования или генеральному плану, утвержденной схемы мест установки рекламных конструкций

- нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта;

- нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения или городского округа;

- нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании;

- нарушение требований, установленных частями 5.1 - 5.7 и 9.1 статьи 19 Федерального закона Российской Федерации от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе";

-решение об отказе в письменной форме должно быть направлено  администрацией МО «КМР» или вручено лично заявителю в течение двух месяцев (ч.14 ст.19 Федерального закона Российской Федерации от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе"). 

        4.7.  Заявитель, не получивший в указанный срок от администрации МО «КМР» решения в письменной форме об отказе в его выдаче, в течение трех месяцев вправе обратиться в суд или арбитражный суд с заявлением о признании бездействия администрации МО «КМР» незаконным.

       4.8. Решение об аннулировании Разрешения может быть обжаловано в суд в течение срока, установленного действующим законодательством.

       4.9. Решение об аннулировании Разрешения принимается в следующих случаях:

- в течение месяца со дня направления в адрес Администрации МО «КМР» владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме о своем отказе от дальнейшего использования Разрешения;

- в течение месяца с момента направления в адрес Администрации МО «КМР» собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции;

- в случае если в течение года со дня выдачи Разрешения рекламная конструкция не установлена;

- в случае если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы, социальной рекламы;

- в случае если Разрешение выдано лицу, заключившему Договор с нарушением требований, установленных частями 5.1-5.7 статьи 19 Федерального закона от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ "О рекламе", либо результаты конкурса признаны недействительными в соответствии с законодательством Российской Федерации;

- в случае нарушения требований, установленных частями 9.1 и 9.3 статьи 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе".

        4.10. В случае аннулирования Разрешения или признания его недействительным, владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена, обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца и удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в течение трех дней.

4.11. При невыполнении обязанности по демонтажу рекламной конструкции Администрация  МО «КМР» вправе обратиться в суд с иском о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции.

4.12. При невыполнении обязанности по удалению размещенной на рекламной конструкции информации в случае аннулирования Разрешения или признания его недействительным собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, осуществляет удаление этой информации за свой счет.

 4.13. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с удалением этой информации.

4.14. Самовольно размещенная информация на световых опорах уличного освещения, деревьях, ограждениях и в других местах, которые не могут быть использованы в целях размещения рекламы в соответствии с действующим законодательством и настоящим Порядком, при отсутствии на них информации о юридическом адресе и наименовании лица, разместившего рекламу, демонтируется соответствующей уполномоченной организацией без выдачи предписания Администрации МО «КМР».

5. Виды рекламных конструкций

Стационарные рекламные конструкции и требования, предъявляемые к их размещению.

5.1. К стационарным рекламным конструкциям относятся носители рекламных сообщений, имеющие постоянное место размещения.

Стационарные рекламные конструкции подразделяются на следующие виды:

- отдельно стоящие;

- размещаемые на зданиях, сооружениях, опорах электросетей.

5.2. Типы отдельно стоящих стационарных рекламных конструкций:

5.2.1. Щитовые рекламные конструкции - отдельно стоящие конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, стойки, каркаса и информационного поля.

   Типовые щитовые рекламные конструкции подразделяются по размерам информационного поля на следующие виды:

а) малого формата:

- до 2 кв. м. включительно;

- от 2 до 10 кв. м.;

б) среднего формата:

от 10 до 35 кв. м.;

в) большого формата:

- свыше 35 кв. м.

         Требования к щитовым рекламным конструкциям:

- выполняются, как правило, в двустороннем варианте;

- в случае одностороннего варианта обратная сторона должна быть декоративно оформлена;

- фундаменты отдельно стоящих рекламных конструкций могут быть как заглубленными, так и наземными, которые должны быть задекорированы;

- конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения элементов опор, технологические косынки и т.п.) должны быть закрыты декоративными элементами;

- не должны иметь видимых элементов соединения различных частей конструкций (торцевые поверхности конструкций, крепление осветительной арматуры, соединения с основанием).

В отдельных случаях могут применяться:

- конструкции, размещаемые в соответствии с разработанными концепциями наружного оформления площадей, трасс.

         5.2.2. Объемно-пространственные рекламные конструкции - конструкции, в которых для размещения информации используется как объем конструкции, так и ее поверхность (воздушные шары, аэростаты). 

      Данные рекламные конструкции выполняются по индивидуальным проектам.

        5.2.3. Композиции из флагов и навесы - рекламные конструкции, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ.

      Для установки флагов можно использовать в качестве основания - опоры освещения, здания и сооружения.

       5.2.4. Наземные панно размещаются на поверхностях земли и состоят из нанесенных либо встроенных в дорожное или земляное покрытие строительных материалов.

       Наземные панно подразделяются на следующие виды:

- каркасное панно на склонах (откосах) трасс и дорог;

- покрытия тротуаров улиц различными красящими веществами или пленочными материалами;

- панно на тротуарах улиц, изготовляемые из дорожно-строительных материалов.

       Применяемые материалы не должны ухудшать покрытие тротуаров или иных мест размещения панно.

      5.3. Типы стационарных рекламных конструкций, размещаемых на зданиях, сооружениях и элементах благоустройства:

     5.3.1. Крышные рекламные конструкции - объемные или плоскостные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на его крыше.

     Крышные рекламные конструкции состоят из элементов крепления, несущей части конструкции и информационной установки.

     Рекомендуется изготовление информационных частей крышных рекламных конструкций с применением газосветных и волоконно-оптических элементов, с внутренним подсветом, электронных табло.

      Элементы крепления, а также элементы несущей части рекламной конструкции должны иметь с оборотной стороны декоративные панели.

     Площадь информационного поля крышных объектов наружной рекламы и информации, установленных на зданиях, при расчете суммы оплаты определяется по внешним габаритным размерам информационного поля крышных объектов наружной рекламы и информации в целом.

        5.3.2. Настенные панно  - рекламные конструкции, размещаемые на плоскости стен и сооружений в виде:

- изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на стену;

- конструкции, более известные как брандмауэры, состоящие из элементов крепления, каркаса, информационного поля и баннерного  полотна.

     Настенные панно выполняются по типовым или индивидуальным проектам.

     Для настенных панно, имеющих элементы крепления к стене, в обязательном порядке разрабатывается проект крепления объекта с целью обеспечения безопасности при эксплуатации.

     Площадь информационного поля настенного панно определяется габаритами каркаса информационного поля.

     Не допускается установка и эксплуатация на главных фасадах зданий крупноразмерных щитовых и баннерных объектов наружной рекламы и информации, закрывающих значительную часть фасада здания, остекление витрин и окон, архитектурные детали и декоративное оформление, и искажающих тем самым целостность восприятия архитектуры.

         5.3.3. Рекламные кронштейны (консоли) - двухсторонние консольные плоскостные рекламные конструкции, установленные на собственных опорах, мачтах-опорах освещения, опорах контактной сети или на зданиях.

     Рекламные кронштейны (консоли) должны выполняться в двустороннем варианте, как без внутренней подсветки, так и с ней.

     Типовые размеры рекламных кронштейнов (консолей) составляют (в вертикальном исполнении): 0.5 х 0.8 м.

     Размеры рекламных кронштейнов, размещаемых на фасадах зданий, определяются архитектурными особенностями здания и не должны превышать 0.8 х 1.2 м.

     При размещении на опоре рекламные кронштейны должны быть ориентированы в сторону, противоположную проезжей части. 

     Размещение на опоре более одного объекта наружной рекламы и информации не допускается. (В исключительных случаях разрабатывается индивидуальный проект с конкретной рекламной конструкцией).

      В целях безопасности в эксплуатации рекламные кронштейны должны быть установлены на высоте не менее 2,5 м. от уровня земли.

       На зданиях рекламные кронштейны размещаются, как правило, на уровне между первыми и вторыми этажами.

     Рекламные кронштейны, устанавливаемые на зданиях и сооружениях,  должны находиться в пределах 1,5 м. от точки крепления к зданию.

      Под каждой консолью должна быть установлена информационная табличка размером соответствующей ширине консоли и высотой 150 мм, с указанием владельца рекламной конструкции, номера бланка Разрешения, телефона (телефонов) владельца рекламной конструкции (рекламораспространителя).

      Площадь информационного поля консоли определяется общей площадью двух ее сторон.

        5.3.4. Рекламные конструкции, устанавливаемые на остановочных павильонах общественного транспорта, на павильонах подземных переходов, на киосках, должны размещаться в плоскости, подлежащей остеклению, или на крышах павильонов и киосков.

         5.3.5. Транспаранты-перетяжки - состоят из собственных опор, устройства крепления к собственным опорам или фасадам зданий, устройства натяжения и информационного изображения.

     Транспаранты-перетяжки подразделяются на световые (в том числе гирлянды) и неосвещенные, изготовленные из жестких материалов на мягкой основе.

     Конструкция световых транспарантов-перетяжек  должна иметь устройство аварийного отключения от сетей электропитания.

     Рекомендуемое расстояние между соседними транспарантами-перетяжками не менее 100 м.

     Транспаранты-перетяжки над проезжей частью улиц не должны располагаться ниже

 5 м. 

     Информационная табличка о владельце транспаранта-перетяжки должна быть расположена на опоре либо на устройстве натяжения в непосредственной близости от места крепления к фасаду здания.

     Транспаранты - перетяжки на территории МО «КМР» используются только для размещения социальной рекламы и при праздничном оформлении города.
       5.3.6. Витражи – объекты наружной рекламы и информации, устанавливаемые в оконных или дверных проемах и арках зданий.

     Конструктивно витражи состоят из основания, каркаса и прозрачных поверхностей. 

     Рекламная информация размещается с внутренней стороны остекления витража.

     Рекламные тексты, размещаемые в витражах, в соответствии с федеральным законом Российской Федерации от 1 июня 2005 г.№ 53 – ФЗ  «О государственном языке Российской Федерации» должны выполняться на русском языке «за исключением зарегистрированных товарных знаков и знаков обслуживания». При этом иностранные товарные знаки и знаки обслуживания должны иметь высоту шрифта не более 10 см., занимать не более 10 % площади витража и иметь поясняющий текст на русском языке. 

     Площадь информационного поля витража определяется по габаритам изображений, нанесенных на прозрачные поверхности витрины, а также по габаритам объемных конструкций, размещенных внутри витрины.

       5.3.7. Проекционные рекламные установки - рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме.

      Конструкции проекционных установок состоят из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение.

      5.3.8. Рекламные маркизы - рекламные конструкции, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной информацией и размещенные над витринами, входами или проемами зданий и сооружений. 

     Рекламные маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполняемого на мягкой или жесткой основе.

     Площадь информационного поля маркизы определяется габаритами нанесенного изображения.

      5.3.9. Информационные стенды - рекламные конструкции для размещения объявлений предприятий, предпринимателей и частных лиц, крепятся, как правило, к стенам зданий, сооружений, стационарным заборам или выполняются на самостоятельных стойках.

     5.3.10. Рекламные стелы, пилоны, модульные конструкции - конструкции, изготовленные по индивидуальным проектам с внутренней и (или) наружной подсветкой, устанавливаемые перед объектами, на улицах и площадях.

     Рекламно – информационная отдельно стоящая стела, непосредственно установленная перед автозаправочной станцией, относится к объектам наружной рекламы и устанавливается в соответствии с настоящим Порядком.

     5.3.11. Рекламные конструкции выполненные виде малых архитектурных форм - рекламная конструкции, имеющая внешнюю поверхность для размещения информации и состоящая из каркаса и информационного поля, в котором используется как объем конструкции, так и ее поверхность, площадью не более десяти квадратных метров. Данные конструкции выполняются, как правило, в двухстороннем варианте.

     5.4. Временные рекламные конструкции.

      Временными рекламными конструкциями являются стационарные носители рекламной информации, которые размещаются на определенной территории при обусловленном ограничении периода размещения. Причиной краткосрочности может быть функциональное размещение объекта, на который наносится рекламная информация      (шатер летнего кафе ,киоски, зонтики); временность территориального нахождения объекта. Разрешение на их установку и эксплуатацию выдается на срок не более двенадцати месяцев.

5.4.1. Носимые рекламные конструкции (известные как «человек-сендвич») - временные рекламные конструкции, перемещаемые физическими лицами без использования технических средств.

      Эксплуатация носимых рекламных конструкций допускается в пешеходных зонах и на тротуарах. Запрещается использование носимых рекламных конструкций, мешающих проходу пешеходов, а также ориентированных на восприятие с проезжей части.

       5.4.2. Рекламные конструкции на объектах строительства и розничной (уличной) торговли (летние кафе, выставки, ограждения торговых площадей), а также на других временных постоянных ограждениях должны обеспечивать художественное оформление данных объектов.

      Рекомендуется оформлять данные объекты отдельными щитами, мягким оформлением или сплошной лентой. 

      В случаях применения щитовых рекламных конструкций, их высота не должна превышать размеров несущих элементов ограждений.

      В случаях, когда на строительной площадке имеются сооружения (строительные леса при реконструкции здания, бытовые помещения, мачты для прожекторов, краны и т.д.), а также ограждающая сетка, возможно размещение других рекламных конструкций, предусмотренных настоящим Порядком.

5.4.3. Временные рекламные конструкции на подъемных воздушных шарах, аэростатах, дирижаблях, размещаемые в воздушном пространстве, представляют собой временное рекламное оформление на период проведения праздничных тематических мероприятий.

5.4.4. В качестве временных могут также регистрироваться и стационарные рекламные конструкции при условии оформления разрешительной документации на срок, ограниченный продолжительностью рекламной или иной информационной компании.

      По истечению указанного срока действие выданной разрешительной документации заканчивается, временная рекламная конструкция полностью демонтируется, а место  ее размещения считается свободным от обязательств.

5.4.5. Выносные щитовые конструкции (штендеры) – временные объекты наружной рекламы и информации, устанавливаемые предприятиями в часы их работы.

 Штендеры   должны быть двухсторонними, не должны иметь собственного подсвета.

  Штендеры устанавливаются в пешеходных зонах и на тротуарах в пределах пяти метров от входа в предприятие.

  Запрещается установка и эксплуатация штендеров, мешающих проходу пешеходов при ширине тротуара менее трех метров, а также ориентированных на восприятие с проезжей части.

  Размер информационных полей штендера не должен превышать 2 кв.м.

5.4.6. Не допускается установка и эксплуатация более двух штендеров у входа в предприятие, а также использование штендера в качестве дополнительного объекта наружной рекламы при наличии хорошо просматриваемых с тротуара вывески и витрин.

6. Требования по установке и эксплуатации рекламных конструкций
Установка и эксплуатация рекламных конструкций производится в соответствии с  ГОСТ Р 52044-2003 «Общие технические требования к средствам наружной рекламы.  Правила размещения»

6.1. Рекламные конструкции должны использоваться исключительно в целях распространения  рекламы, социальной рекламы.

Наружная реклама по форме и содержанию  должна соответствовать требованиям Федеральных законов: Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе", закона РФ от 07 февраля 1992 года № 2300-1 «О защите прав потребителей».

Средства наружной рекламы при их размещении на территории города, зданиях,  сооружениях и иных объектах не должны нарушать единого архитектурно-художественного облика прилегающих улиц , площадей, зданий и сооружений, должны гармонично вписываться в элементы архитектуры, внешнего благоустройства территории, а также элементов озеленения и цветочного оформления.

6.2. Распространение рекламы на знаке дорожного движения, его опоре или любом ином приспособлении, предназначенном для регулирования дорожного движения, не допускается.

6.3.Проектная документация на рекламные конструкции должна быть выполнена в соответствии с действующими государственными стандартами, СНиП и другими нормативными актами. Изготовление, монтаж рекламных конструкций, а также связанные с ними другие работы, требующие лицензии на их производство, должны выполняться организациями, имеющими необходимые лицензии. Материалы используемые при изготовлении средств наружной рекламы, должны отвечать современным требованиям качества.
6.4. Типовые и индивидуальные проекты рекламных конструкций должны пройти техническую экспертизу (на устойчивость, ветровую нагрузку, прочность фундамента и т.д.) в специализированных организациях и иметь соответствующие заключения.

6.5. Монтаж рекламных конструкций на зданиях и сооружениях производится в присутствии представителей балансодержателя объекта недвижимости.

6.6. Не допускается снижения прочности, устойчивости и надежности зданий и сооружений, на которых размещаются рекламные конструкции, или их повреждение.

6.7. Рекламные конструкции не должны создавать помех для выполнения работ по эксплуатации и ремонту зданий, сооружений, магистралей.

6.8. Закладка фундаментов рекламных конструкций и проведение других земляных работ,  при их установке,  должны осуществляться в соответствии с требованиями действующего законодательства Российской Федерации, регулирующего проведение землеустроительных работ.

6.9. При производстве работ по установке рекламных конструкций непосредственный исполнитель должен иметь при себе Разрешение, проект рекламной конструкции, лицензию на проведение лицензируемых работ, договор на выполнение подрядных работ, другие документы, необходимые для производства работ по установке рекламной конструкции.

6.10. Владелец рекламной конструкции не имеет право вносить дополнения и изменения в утвержденную проектную документацию рекламной конструкции.

6.11. При производстве работ по установке, а так же эксплуатации рекламной конструкции владелец рекламной конструкции несет ответственность в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации за любые нарушения правил безопасности, а также за неисправности и аварийные ситуации, возникшие из-за нарушения им проектной документации, технических требований ГОСТ Р 52044-2003, согласованных с уполномоченными организациями условий монтажа и эксплуатации рекламной конструкции.

6.12. Владелец рекламной конструкции обязан содержать ее в надлежащем состоянии, а также обеспечивать уборку прилегающей территории (для рекламных конструкций, установленных на земле) за свой счет и своими силами или заключить договор об обслуживании рекламной конструкции и прилегающей территории с соответствующими организациями.

6.13. Владелец рекламной конструкции при ее эксплуатации обязан обеспечить безопасность этой рекламной конструкции для жизни и здоровья людей, имущества всех форм собственности, и несет установленную действующим законодательством Российской Федерации ответственность за ущерб, причиненный физическим и юридическим лицам в результате не обеспечения безопасности рекламной конструкции.
6.14. До монтажа (демонтажа) отдельно стоящих рекламных конструкций их владельцы обязаны получить ордер на производство земляных работ в МБУ «Служба заказчика», а по окончании работ оформить акт окончания производства работ и восстановить благоустройство места установки рекламных конструкций: восстановить газоны, асфальтовое покрытие и т.п.  При этом недопустимы повреждения цветников, деревьев и кустарников.

6.15. Восстановление газона, асфальтового покрытия должно проводиться в кратчайший срок с учетом климатических условий, но не более 10 суток с момента монтажа (демонтажа) рекламной конструкции.

6.16. Расходы по благоустройству места установки рекламной конструкции несет лицо, которому выдано Разрешение, если в заключаемых на основании настоящего Порядка Договорах не указано иное.

6.17. Владельцы рекламных конструкций обязаны по требованию Агентства за свой счет производить ремонт, окраску принадлежащих им рекламных конструкций, а также замену элементов рекламных конструкций, не соответствующих техническим требованиям и Паспорту рекламной конструкции.

6.18. Использование зеленых насаждений для крепления средств наружной рекламы не допускается.

6.19. В случаях реализации проектов строительства капитальных, временных объектов и благоустройства территории района, не предусматривающих сохранение установленной ранее рекламной конструкции, владелец рекламной конструкции освобождает муниципальное рекламное место за свой счет не позднее срока начала производства строительных работ. В этом случае владелец рекламной конструкции имеет право на предоставление ему другого равнозначного муниципального рекламного места.

6.20. Владелец рекламной конструкции, которому было выдано разрешение на ее установку, обязан в письменной форме уведомить орган местного самоуправления, выдавший такое Разрешение, обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении этой рекламной конструкции (сдачи рекламной конструкции в аренду и иных фактах). Срок уведомления не должен превышать 3 дней с момента возникновения таких прав.

6.21. Отсутствие уведомления органа местного самоуправления, выдавшего Разрешение, о фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении этой рекламной конструкции является основанием для аннулирования Разрешения.

7. Порядок оформления права на размещение средств наружной рекламы

   Для размещения конструкции наружной рекламы нужно документальное обоснование того, что лицо имеет право использовать место под установку конструкции  и собственник не возражает против такого способа эксплуатации части принадлежащего ему недвижимого имущества.

 7.1. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором. 

  В случае если для установки и эксплуатации рекламной конструкции предполагается использовать общее имущество собственников помещений в многоквартирном доме, заключение Договора возможно только при наличии согласия собственников помещений в многоквартирном доме, полученного в порядке, установленном Жилищным Кодексом Российской Федерации. Заключение такого договора осуществляется лицом, уполномоченным на его заключение общим собранием собственников помещений в многоквартирном доме. 

  Договор заключается на срок пять лет, за исключением договора на установку и эксплуатацию временной рекламной конструкции, который может быть заключен на срок не более чем двенадцать месяцев.

  По окончании срока действия Договора обязательства сторон по Договору прекращаются.

7.2. Заключение Договора на право установки и эксплуатации рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в государственной или муниципальной собственности, осуществляется на основе торгов в форме конкурса, проводимого органами государственной власти, органами местного самоуправления или уполномоченными ими организациями в соответствии с законодательством Российской Федерации. Форма проведения торгов (аукцион или конкурс) устанавливается органами государственной власти или представительными органами муниципальных образований. 

  Торги по продаже права на заключение Договора проводятся  в соответствии с законодательством Российской Федерации, на основании Положения "О порядке организации проведения торгов (конкурсов) по продаже права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на муниципальной собственности Кингисеппского  муниципального района», утвержденного постановлением АМО «КМР.

  Торги проводятся в отношении муниципальных рекламных мест. Цена в договоре на право установки и эксплуатации рекламных конструкций, определяется в соответствии с Порядком расчета размера платы, утвержденным постановлением  АМО «КМР».

 7.3. Заключение договора на распространение социальной рекламы является обязательным для рекламораспространителя в пределах пяти процентов годового объема распространяемой им рекламы (в том числе общего времени рекламы, распространяемой в теле- и радиопрограммах, общей рекламной площади печатного издания, общей рекламной площади рекламных конструкций).

 7.4. Участником торгов в форме конкурса не вправе быть лицо, занимающее преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы на момент подачи заявки на участие в торгах. Если по результатам проведения конкурса лицо приобретает преимущественное положение, данные результаты являются недействительными.

7.5. Конкурс по продаже права на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, которое находится в государственной или муниципальной собственности, а так же на земельных участках государственная собственность на которые не разграничена и на котором на основании договора между соответственно органом государственной власти, органом местного самоуправления и владельцем рекламной конструкции установлена рекламная конструкция, проводится по истечении срока действия  Договора.

  Заявление на данное место может быть подано не позднее чем за один месяц до даты окончания действия Разрешения.

7.6. В случае если к участию в конкурсе допущен один участник, конкурс признается несостоявшимся.

7.7. В случае если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, закреплено собственником за другим лицом на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве, Договор  заключается с лицом, обладающим правом хозяйственного ведения, правом оперативного управления или иным вещным правом на такое недвижимое имущество, при наличии согласия такого собственника.

7.8. В случае если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, передано собственником в доверительное управление, Договор заключается с доверительным управляющим при условии, что договор доверительного управления не ограничивает доверительного управляющего в совершении таких действий с соответствующим имуществом.

7.9. На период действия Договора владелец рекламной конструкции имеет право беспрепятственного доступа к недвижимому имуществу, к которому присоединяется рекламная конструкция, и пользования этим имуществом для целей, связанных с осуществлением прав владельца рекламной конструкции, в том числе с ее эксплуатацией, техническим обслуживанием и демонтажем.

8. Регулирование распространения информации, не относящейся к рекламе

 8.1. Перечень информации, не носящей рекламного характера, и требования к порядку ее распространения:

 8.2. Городская информация:
     Информация управления дорожным движением и дорожного ориентирования, соответствующая правилам дорожного движения, за исключением рекламы на знаках индивидуального проектирования.

     Цветографические схемы, опознавательные знаки, надписи на транспортных средствах, раскрывающие их принадлежность к городским и федеральным структурам, специальным и оперативным службам (ГИБДД, пожарной охране, скорой помощи и др.).

     Информационные указатели ориентирования в городе: названия улиц, номера зданий, расписания пассажирского транспорта, схемы и карты ориентирования в городе.

     Информация об объектах городской инфраструктуры: микрорайонах, архитектурных ансамблях, садово-парковых комплексах, отдельных зданиях и сооружениях.

     Информация о проведении строительных, дорожных, аварийных и других видов работ, размещаемая в целях безопасности и информирования населения.

     Информация учреждений культуры, образования и здравоохранения городского и федерального подчинения по профилю их деятельности, размещаемая на принадлежащих им конструкциях, в том числе информация театров и кинотеатров (театральные и киноафиши).

  Праздничное оформление города, не содержащее информации рекламного характера: различного рода декоративные элементы (мягкое стяговое оформление, флаги, световые установки, перетяжки, настенные панно, гирлянды и др.), производится по тематическим планам, регистрации не подлежит, но требует согласования с ГИБДД ОМВД города, уполномоченной осуществлять контрольные, надзорные и разрешительные функции в области обеспечения безопасности дорожного движения.

Городская информация не является рекламной, и ее распространение не входит в сферу действия Федерального закона от 13 марта 2006 года N 38-ФЗ "О рекламе".

  8.3. Обязательная вывеска:

  Вывески подразделяются на вывески (доски) учрежденческие и вывески информационные.

  Тексты, содержащиеся на вывесках, должны выполняться на русском языке. В случае, когда в учредительных документах юридического лица зарегистрировано его наименование (фирменное наименование) на иностранном языке, оно может указываться на вывеске на этом языке (при предъявлении соответствующего документа дающего право на его использование). Недопустимо использование в текстах иностранных слов, выполненных русскими буквами, а при обозначении профиля предприятия - сокращений и аббревиатур.

  Количество и методы реализации изображений товарных знаков и знаков обслуживания не должны превышать 1/8 площади вывески.

 Вывеска должна располагаться на здании либо на той части здания, которую занимает предприятие на правах собственности или на правах аренды по договору с собственником помещения. Вывеска может быть выполнена в виде настенного панно, кронштейна, маркизы, на стекле витрины или входной двери.

  Вывеска в форме настенного панно должна располагаться на фасаде здания между верхним краем оконных проемов или витринами первого этажа и нижним краем оконных проемов второго этажа. Нижний край вывески не должен находиться ниже 2,5 м над уровнем земли. Вывеска не должна выступать более 0,5 м от плоскости стены, на которой она установлена. Ширина вывески в форме настенного панно не должна превышать 1/6 часть высоты фасада, если высота фасада до 5 метров, или 1/5 - если верхняя часть фасада совпадает с верхней частью вывески. Высота букв вывески в форме настенного панно не должна превышать 0,8 м. и быть менее 0,10 м.

  Консольные вывески- вывески, информационное поле которых расположено перпендикулярно к поверхности стены и которые размещаются в случаях ограниченных возможностей размещения настенных вывесок у арок, на грани цах и углах зданий и сооружений1, е также на протяженной и сложной архитектурной линии фасада в местах архитектурных членений фасада.

  Консольные вывески подразделяются на следующие типы:

- малые- консольные вывески, максимальный размер одной стороны информационного поля которых с оставляет не более 1 кв.м;

- вертикальные- консольные вывески, информационное поле которых вертикально ориентировано по отношению к фасаду здания или сооружения;

 - вывески в витринах- вывески, которые располагаются во внутреннем пространстве витрины и являются составной частью оформления витрины.

        Информация (вывески) предприятий общественного питания: "Бар", "Буфет", "Закусочная", "Кафе", "Ресторан", "Столовая" и им подобные, размещаемая на фасаде здания, в котором размещены эти предприятия, при условии отсутствия в тексте этой информации элементов рекламы, названий предприятий, торговых знаков, знаков обслуживания других фирм и другой рекламной информации не подлежит регистрации, но требует согласования с Комитетом архитектуры и градостроительства администрации МО «КМР». 

        Допускается размещать на вывеске зарегистрированные в установленном порядке товарные знаки и знаки обслуживания данного предприятия. 

       Информация с ассортиментом товаров и услуг, размещенная на вывеске, считается рекламой. 
       Вывески подлежат обязательной регистрации в уполномоченном органе местного самоуправления по месту нахождения предприятия (организации) кроме государственных и федеральных структур. 

       Размеры вывесок, их цветовые  и дизайнерские решения (за исключением зарегистрированных товарных знаков, знаков обслуживания и эмблем, размещаемых на вывесках) могут быть изменены соответствующим органом местного самоуправления, осуществляющим полномочия в сфере градостроительной и архитектурной деятельности.

        8.4.Вывеска информационная - элемент информационно-художественного оформления, содержащая логотипы, эмблемы и другие элементы фирменного стиля изготовителей (исполнителей, продавцов), призванное формировать или поддерживать интерес к изготовителю (исполнителю, продавцу), товарам, идеям и начинаниям, способствующее реализации товаров, идей и начинаний и подлежащее обязательному согласованию и регистрации.  Наличие прочей информации рассматривается как реклама. 

     Вывеска информационная должна располагаться на фасаде предприятия (где расположены витрина и вход) между оконными проемами или витринами первого этажа и оконными проемами второго этажа. Нижний край вывески информационной не должен находиться ниже 2,5 м над уровнем земли.

     Вывеска информационная не должна выступать выше уровня низа оконных проемов второго этажа. Вывеска информационная не должна занимать более 1/6 части фасада здания. Вывеска информационная не должна иметь высоту более 1 м. Высота букв текста должна быть не более 0,8 м и не менее 0,1 м. Вывеска информационная должна быть подсвечена в вечернее время индивидуальными внутренними или внешними источниками света. При невозможности разместить на фасаде вывеску информационную допускается размещение аналогичной информации на панели-кронштейне, который должен быть расположен на уровне остальных вывесок информационных на здании и должен иметь размер не более 1 x 0,75 м.

8.5 Вывеска учрежденческая (учрежденческая доска) - элемент оформления, созданный с учетом требований ст. 9 Закона РФ  от 07.02.1992 г. №2300-1 "О защите прав потребителей".

     На вывеске должна быть указана информация по работе предприятия (учреждения, организации), в том числе:

- наименование органа местного самоуправления, на территории которого осуществляется деятельность;

- форма собственности;

- полное зарегистрированное (юридическое) название предприятия;

- режим работы данного предприятия;

- юридический адрес данного предприятия.

     Учрежденческая вывеска должна размещаться рядом с каждым входом в предприятие либо непосредственно на двери входа. Учрежденческая вывеска должна размещаться на такой высоте и в таком месте, чтобы ее хорошо видели посетители. 

     Учрежденческая вывеска должна иметь размер от 0,3 до 1,5 кв. м. Высота букв в тексте должна быть не менее 3 см.

     Учрежденческая вывеска может быть заменена на надпись на стекле витрины, рядом с входом, входной дверью и др. При этом площадь подобной надписи не должна превышать параметров, установленных для учрежденческой вывески. Высота букв на учрежденческой вывеске и надписи не должна быть менее 10 мм и более 50 мм. 

     Текст учрежденческой вывески  российских предприятий, компаний, объединений и организаций должны быть выполнены на русском языке в обязательном порядке.

     Тексты учрежденческих вывесок, образованных совместно с иностранными фирмами и иностранных предприятий, компаний, объединений и организаций, раскрывающие профиль предприятий, должны быть выполнены на русском языке, а в случае, если указанные предприятия имеют зарегистрированные в установленном порядке товарные знаки в латинском или любом другом, кроме русского, написании, они могут быть (при предъявлении соответствующего документа о регистрации в установленном порядке) дополнительно выполнены в оригинальном виде. При этом высота и ширина букв в написании любого текста, выполненного не на русском языке, должна быть равной основному русскому написанию. Недопустимо размещение на учрежденческих вывесках иностранных названий в написании русскими буквами, за исключением случаев, когда товарный знак зарегистрирован в этом написании.

    8.6.Информация, размещаемая в витринах:

Витрины - объемные средства наружной рекламы, устанавливаемые в остекленных проемах окон и витражей зданий и сооружений. Конструктивно витрина состоит из основания, каркаса и прозрачных поверхностей.

Информация располагается на прозрачной поверхности витрины и в ее объеме.

В витрине допускается размещать:

- информацию о реализуемых в данном предприятии товарах и оказываемых услугах, в том числе образцы товарной продукции;

- собственное или фирменное наименование предприятия (если имеется);

- его зарегистрированные товарные знаки и знаки обслуживания;

- изобразительные элементы, раскрывающие профиль предприятия;

- элементы декоративного оформления;

- праздничное оформление, размещаемое в обязательном порядке к государственным и городским праздникам.

Витрины должны иметь подсветку в темное время суток.

8.7. Агитационные материалы, в т.ч. печатные, предназначенные для массового распространения, обнародования путем использования средств наружной рекламы, должны размещаться на срок и в местах, установленных органами местного самоуправления.
9. Порядок оформления вывесок и учрежденческих досок
 9.1. Основанием для размещения вывески является паспорт объекта наружной информации (Приложение 4), установленный настоящим Порядком. 

  Работы по оформлению Паспортов выполняет Агентство на основании заявок заинтересованных лиц.

  Заявка подается лично.

  К заявке прилагаются следующие документы:

-  копия свидетельства о регистрации предприятия (организации, индивидуального предпринимателя), заверенная нотариусом или органом госрегистрации;

- копия справки из налогового органа о присвоении идентификационного номера налогоплательщика (ИНН);

- заверенная копия свидетельства о праве собственности на здание (сооружение) или помещение, или договора с собственником об аренде (субаренде);

- согласование места размещения вывески с владельцем (собственником, обладателем вещного права, балансодержателем) здания (сооружения) или помещения, на котором предполагается разместить вывеску;

- согласованный с Комитетом архитектуры и градостроительства  администрации МО «КМР» дизайн-проект конструкции вывески в масштабе и цвете с привязкой к месту размещения; 

- эскиз изображения, размещаемого на информационном поле, в масштабе и цвете на бумажном и электронном носителе.

  9.2. Агентство на основании полученной заявки в месячный срок оформляет Паспорт объекта наружной информации и выдает заявителю заверенную копию Паспорта. 

 Работы по оформлению Паспорта выполняются на договорной основе.

 9.3. Паспорт утрачивает силу и подлежит переоформлению в случаях:

- отзыва ранее выданного согласования: Комитета архитектуры и градостроительства администрации МО «КМР», владельца здания (сооружения) или помещения, на котором размещена вывеска;

- изменения внешнего вида вывески;

- смены владельца вывески;

- окончания срока аренды (субаренды) здания (сооружения) или помещения, занимаемого предприятием; 

- несоответствия вывески дизайн - проекту, либо несоответствия ее технического состояния проектной документации требованиям СНиП, действующих архитектурно-технических норм и правил.

10. Демонтаж объектов наружной рекламы и информации

10.1.  Демонтажу подлежат объекты:

-  установленные самовольно без выданного Разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории МО КМР;

- размещенные в нарушении настоящего Порядка (п.1.3. - п.1.5.;п.4.3, п.4.11.п.4.12,п.4.14.п.5.4.6.);

- срок размещения, распространения которых, установленный Разрешением, Договором истек;

- размещение, распространение которых невозможно в связи с прекращением обязательств по Договору по причинам, не зависящим от сторон Договора (решения органов государственной власти, в том числе суда, органов местного самоуправления).

10.2. Демонтаж объектов наружной рекламы должен производиться рекламорапространителем, разместившим данные объекты за свой счет, своими силами или силами третьих лиц; при этом ответственность за исполнение своих обязательств перед Администрацией МО "КМР" Ленинградской области несет непосредственно рекламораспространитель.

10.3. При неисполнении рекламораспространителем обязательств, установленных п.10.2. Порядка, демонтаж объектов наружной рекламы может производиться Агентством или третьим лицом по поручению Агентства за счет рекламораспространителя.

Авансирование расходов по демонтажу осуществляется Агентством с дальнейшим взысканием этих расходов с рекламораспространителя, разместившего рекламную конструкцию, подлежащую демонтажу.

10.4. О необходимости демонтажа рекламной конструкции по основаниям, указанным в п.10.1. Порядка, Агентство, Комитет по архитектуре и градостроительству вправе и по иным основаниям - обязаны уведомить рекламраспространителя, направив (вручив)  ему предписание лично или заказным письмом с уведомлением о вручении.

10.5. Предписание о необходимости демонтажа рекламной конструкции должно содержать:

- сведения о рекламной конструкции, ее месте расположения, при этом допускается только ссылка на реквизиты Паспорта;

- основания демонтажа рекламной конструкции;

- срок, в течение которого демонтаж должен быть произведен;

- последствия неисполнения обязанности демонтировать рекламную конструкцию.

10.6. Предписание о необходимости демонтажа рекламной конструкции должно предусматривать срок его исполнения, не превышающий 10 дней со дня вручения Предписания.

10.7. При демонтаже рекламной конструкции Агентством или третьим лицом составляется акт, копия которого направляется (вручается) рекламораспространителю, разместившему демонтируемую рекламную конструкцию, а также подрядной организации, получившей на ответственное хранение рекламную конструкцию по поручению Агентства.

10.8. Работы подрядной организации по выполнению распоряжения о демонтаже, вывозе, складировании и утилизации объектов оплачиваются из средств Агентства с последующим возмещением затрат рекламораспространителем в установленном законом порядке.

10.9. Рекламораспространитель, чья демонтированная конструкция находится на хранении, в течение одного года со дня получения акта по демонтажу вправе отказаться от права собственности на демонтированную рекламную конструкцию, уведомив об этом Агентство письменно. 

  Отказ от  иного вещного права, обязательственных прав осуществляется в соответствии с законодательством Российской Федерации.

11. Контроль за выполнением настоящего Порядка

11.1. Контроль за эстетическим состоянием рекламных конструкций, правильностью их установки и эксплуатации осуществляет Агентство.

По письменному  требованию Агентства владельцы рекламных конструкций, имеющих несоответствующие установленные нормам благоустройства вид, просроченный срок эксплуатации, а также установленных самовольно, обязаны устранить допущенные нарушения или обеспечить их демонтаж.

11.2. С целью определения соответствия рекламных конструкций требованиям безопасности проводится их проверка. 

 Проверке подлежат все объекты наружной рекламы и информации.

 Проверка включает в себя плановые и контрольные обследования текущего состояния рекламных конструкций, находящихся в эксплуатации.

11.3. Плановое обследование рекламной конструкции включает в себя:

- проверку состояния и степень повреждения конструкции вследствие механических, температурных, коррозионных и иных воздействий;

- проверку состояния электроустановки.

 Плановое обследование состояния рекламной конструкции проводит владелец рекламной конструкции не менее одного раза в год.

11.4. Контрольные обследования состояния рекламной конструкции производятся Агентством с привлечением специалистов контрольных органов и служб.

  Основаниями для проведения контрольных обследований состояния рекламных конструкций являются аварийные ситуации либо их признаки, профилактическое обследование с целью исключения аварийных ситуаций, а также выявленные уполномоченными организациями или должностными лицами признаки несоответствий рекламных конструкций требованиям по установке.

 Контрольное обследование проводится с обязательным официальным извещением владельца рекламной конструкции о планируемом сроке проведения обследования, адресе размещения рекламной конструкции, подвергающейся контрольному обследованию.

11.5. Рекламораспространитель обязан устранять недостатки, указанные в заключениях по результатам контрольных обследований, в пятидневный срок, а при аварийной ситуации - немедленно.

12. Ответственность за нарушение Порядка

12.1. Юридические лица и граждане (рекламодатели, рекламопроизводители и рекламораспространители) за нарушение законодательства РФ  о рекламе несут ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации.

12.2. Привлечение граждан, лиц, ответственных за исполнение работ, и должностных лиц к ответственности за нарушение настоящего Порядка осуществляется в соответствии с КоАП РФ, законом Ленинградской области от 02.07.2003г. № 47 - оз "Об административных правонарушениях".

12.3. Применение меры административной ответственности не освобождает правонарушителей от обязанностей возместить причиненный ими ущерб в соответствии с действующим законодательством.

Приложение № 1 

к Порядку
Главе администрации МО «Кингисеппский 

муниципальный район» Ленинградской области 

В.Э.Гешеле

______________________________________
188480, г.Кингисепп, пр.Карла Маркса, д.2а
З А Я В Л Е Н И Е

о выдаче разрешения на установку рекламной конструкции

Регистрационный № ______________

         Дата регистрации _______________

_______________________________________________________________________________
                                                                             (заявитель)

Прошу выдать разрешение на установку рекламной конструкции

Сведения о заявителе

	Юридический адрес, индекс
	

	Фактический адрес, индекс
	

	Телефон 
	

	ИНН/ОГРЮЛ (ЕГРИП)
	

	ФИО руководителя 
(должность, телефон)
	

	Лица, уполномоченные совершать действия от имени организации
	


ФИО, полномочия, телефон лица, подавшего заявку: ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Сведения о рекламной конструкции  и месте ее установки
Адрес установки:_________________________________________________________________

________________________________________________________________________________
Тип рекламной конструкции:_________________________________________________________

Размеры рекламной конструкции:_____________________________________________________

Размеры и площадь информационного поля:____________________________________________

Освещенность:___________________________________________________________________

Собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому присоединится рекламная конструкция:________________________________________________​​___________
Правовые основания владения местом установки рекламной конструкции:__________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Сведения об общей площади информационных полей рекламных конструкций, разрешения на установку которых выданы заявителю и его аффилированным лицам на территории муниципального образования «Кингисеппский муниципальный район» Ленинградской области

_______________________________________________________________________________​​​​​​________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Документы, прилагаемые к заявлению (отметить в квадрате дату принятия документа):

	1
	Копия свидетельства о государственной регистрации юридического лица или государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя (1 экз.)
	

	2
	Копия свидетельства ИНН (1 экз.)
	

	3
	Копия паспорта гражданина Российской Федерации (для физических лиц и индивидуальных предпринимателей) – страница 2, 3, 5 (1 экз.)
	

	4
	Подтверждение (в письменной форме) согласия собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции либо копию договора на установка и эксплуатацию рекламной конструкции, заключенного с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, уполномоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором. (2 экз.)
	

	5
	Копии документов, подтверждающих право собственности или иные законные права на недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция (для заявителей, являющихся правообладателями соответствующего недвижимого имущества). (1 экз.)
	

	6
	Копия протокола общего собрания собственником помещений в многоквартирном доме о передаче в пользование иным лицам общего имущества собственником помещений в многоквартирном доме, предоставляется в случае размещения рекламной конструкции на стенах или фасадах жилых домов. (2 экз)
	

	7
	Паспорт объекта наружной рекламы с указанием технических данных, внешнего вида объекта, места размещения и списком согласований – Приложение №2 к порядку. (в цвете 2 экз.)
	

	8
	Платежное поручение или квитанция об оплате государственной пошлины. (1 экз.)
	

	9
	Доверенность на представителя Заявителя (в случае представительства), оформленная в установленном законом порядке, на право предоставления интересов по оформлению разрешительной документации (подача заявления, получения разрешения органа предоставления муниципальной услуги). (1 экз.)
	


Заявитель (представитель Заявителя)
ФИО:___________________________________________________________________________

Подпись Заявителя (представителя Заявителя): 
_________________________                                                    «____»_________________20___год.
М.П.

Приложение № 2 

к Порядку

СОГЛАСОВАНО
Заместитель главы администрации по местному

самоуправлению МО «Кингисеппский муниципальный район»

МП
________________ 
     Е.Г.Антонова




подпись                                       ФИО

Срок действия паспорта «___»_____________________20 __ г.

Продлено до: _____________________________________

_____________________________________

_____________________________________

_____________________________________

_____________________________________

ПАСПОРТ ОБЪЕКТА НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

И ИНФОРМАЦИИ

Является приложением к заявке на размещение объекта наружной рекламы и информации

Регистрационный номер_________  от «______» ________________________ 20____ г.

Госпошлина оплачена документ № _______ от «______» _____________ 20___г.
Общий вид (фото, компьютерный монтаж) место установки рекламной конструкции:

Общий вид фасада здания, сооружения или земельного участка с указанием мест размещения ближайших рекламных конструкций и существующих дорожных знаков.

Эскиз (проект) объекта наружной рекламы. Указать размеры рекламной конструкции и высоту букв в надписях рекламы. Любые изменения разрешаемой рекламы разрешаются только при повторном согласовании.

	Заявитель, собственник
	

	Ответственное лицо, контактный телефон
	

	Вид рекламной конструкции
	

	Адрес размещения
	

	Место установки
	

	Размеры и площадь полезной поверхности
	

	Количество рекламных полей
	

	Материалы и технология нанесения рекламы, способ крепления  конструкции
	

	Освещение
	

	Архитектурно-планировочные и художественно-эстетические требования к объекту (заполняется комитетом архитектуры и градостроительства администрации МО «Кингисеппский муниципальный район»)
	


М.П.


_________________________________________







Подпись/ФИО  владельца ОНР

Ситуационная схема размещения объекта наружной рекламы (ОНР)

Масштаб — 1:1000 (2000)

Лист согласований установки рекламной конструкции


Лист 1
по адресу: _____________________________
Комитет архитектуры и градостроительства администрации 

МО «Кингисеппский муниципальный район»    (ненужное зачеркнуть)
	Согласовано
	Не согласовано

	Особые условия
	Причины отказа


____________________________         ___________________/_______________________/ 

                       Должность                                  Подпись                 Расшифровка подписи
«___»______________20___год.

Филиал ОАО «ЛОЭСК» «Кингисеппские горэлектросети»    (ненужное зачеркнуть)
	Согласовано
	Не согласовано

	Особые условия
	Причины отказа


____________________________       _____________________/________________________/ 

                       Должность                                   Подпись                          Расшифровка подписи
«___»______________20___год.

ОАО «Кингисеппский водоканал»    (ненужное зачеркнуть)
	Согласовано
	Не согласовано

	Особые условия
	Причины отказа


______________________________     _____________________/_______________________/

                       Должность                                         Подпись                          Расшифровка подписи
«___»______________20___год.

Лист согласований установки рекламной конструкции


Лист 2
по адресу: ______________________________

ОАО «ЛОТЭК»    (ненужное зачеркнуть)
	Согласовано
	Не согласовано

	Особые условия
	Причины отказа


______________________________     _____________________/_______________________/

                       Должность                                 Подпись                        Расшифровка подписи
«___»______________20___год.

ПТО ОАО «Леноблгаз» филиал «Кингисеппмежрайгаз»    (ненужное зачеркнуть)
	Согласовано
	Не согласовано

	Особые условия
	Причины отказа


______________________________     ____________________/________________________/

                       Должность                                      Подпись                 Расшифровка подписи
«___»______________20___год.

Петербургский филиал ОАО «Ростелеком»    (ненужное зачеркнуть)
	Согласовано
	Не согласовано

	Особые условия
	Причины отказа


______________________________     _____________________/_______________________/

                       Должность                                Подпись                       Расшифровка подписи
«___»______________20___год.

Лист согласований установки рекламной конструкции


Лист 3
по адресу: ______________________________

ГИБДД    (ненужное зачеркнуть)
	Согласовано
	Не согласовано

	Особые условия
	Причины отказа


______________________________     _____________________/_______________________/

                       Должность                                    Подпись                  Расшифровка подписи
«___»______________20___год.

Орган управления автомобильных дорог    (ненужное зачеркнуть)
	Согласовано
	Не согласовано

	Особые условия
	Причины отказа


_____________________________      _____________________/_______________________/

                       Должность                                 Подпись                    Расшифровка подписи
«___»______________20___год.

Собственник недвижимого имущества (здания, сооружения или земельного участка)    (ненужное зачеркнуть)
	Согласовано
	Не согласовано

	Особые условия
	Причины отказа


_____________________________       _____________________/_______________________/

                       Должность                                    Подпись                  Расшифровка подписи
«___»______________20___год.

Лист согласований установки рекламной конструкции


Лист 4
по адресу: ______________________________

Паспорт оформлен в соответствии с порядком распространения рекламы на территории МО «Кингисеппский муниципальный район» Ленинградской области, утвержденным Постановлением администрации МО «Кингисеппский муниципальный район» от ____________ № ___, техническая документация собрана в полном объеме, необходимые согласования получены. Установка рекламной конструкции по заявленному адресу допустима.

Директор МБУ «Кингисеппское рекламное агентство» Кучин Г.В. _________    МП

                                                                                                                          Подпись

С правилами размещения и эксплуатации объектов наружной рекламы и информации на территории МО « Кингисеппский муниципальный район» ознакомлен и обязуюсь их выполнять. 

М.П.


__________________________________________
                                                                                                   Ознакомлен:   Подпись/ФИО  владельца ОНР
Ответственность за безопасность установки и эксплуатации объекта наружной рекламы беру на себя.

М.П.


__________________________________________
                                                                                                                  Ознакомлен:   Подпись/ФИО  владельца ОНР
Настоящий паспорт прекращает свое действие при прекращении срока действия хотя бы одного из указанных в нем согласований. Паспорт подлежит обязательной пролонгации не позднее чем за 1 (один) месяц до окончания срока действия.

М.П.


__________________________________________
                                                                                                                   Ознакомлен:   Подпись/ФИО  владельца ОНР
Установка объекта наружной рекламы осуществляется только после получения разрешения, выдаваемое органом местного самоуправления.

М.П.


__________________________________________
                                                                                                                    Ознакомлен:   Подпись/ФИО  владельца ОНР
В случае несоответствия параметрам объекта наружной рекламы, устанавливаемых данным паспортом, заявитель теряет право его размещения.

М.П.


__________________________________________
                                                                                                                   Ознакомлен:   Подпись/ФИО  владельца ОНР
Приложение № 3 

к Порядку

Администрация Муниципального образования
«Кингисеппский муниципальный район» Ленинградской области 
РАЗРЕШЕНИЕ
на установку рекламной конструкции
в Муниципальном образовании
От « _____»    ________     201__ г.                                                          №  ____
Администрация МО «Кингисеппский муниципальный район» Ленинградской области, действующая на основании ст.9 Федерального закона от 13.03.2006г.38-ФЗ «О рекламе», ст.6, подпунктом 26.1 ст.16 Федерального закона от 06.10.2003г. 131-ФЗ « Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации»,«Порядка установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории муниципального образования «Кингисеппский муниципальный район»», утвержденных постановлением Главы администракии МО «Кингисеппский муниципальный район»№_______от__ ,рассмотрев заявление №_________ от  «______»_________201__ г. разрешает установку рекламной конструкции на рекламном месте, расположенном по адресу:

______________________________________________________

(место установки рекламной конструкции)

_____________________________________________________________________________

(тип рекламной конструкции)

_____________________________________________________________________________

(площадь информационного поля рекламной конструкции)

_____________________________________________________________________________

(собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества,

к которому присоединена рекламная конструкция)

Выдано:________________________________________________________________

(владелец рекламной конструкции)

зарегестрированному___________________________________________________________
_____________________________________________________________________________
(кем зарегистрирован владелец рекламной конструкции)

дата регистрации______________________________________________________________
регистрационное свидетельство серия______________ № _________________________

адрес нахождения владельца рекламной конструкции: ___________________________

__________________________________________________________________________

телефон____________________________________________________________________

 Срок действия разрешения:

С «____»_____________________20____г.     по «____»______________________20____г.

 Заместитель главы

администрации МО «Кингисеппский муниципальный район»   ______________Е.Г.Антонова
Приложение № 4 

к Порядку

УТВЕРЖДАЮ
Установку объекта наружной информации (ОНИ) 

Заместитель главы администрации 

МО «Кингисеппский муниципальный район» 

МП        __________________     _________________



     подпись                          ФИО
Срок действия паспорта «___»_____________________20 __ г.

Продлено до: ________________________________

____________________________________________

____________________________________________

____________________________________________

____________________________________________

ПАСПОРТ ОБЪЕКТА НАРУЖНОЙ ИНФОРМАЦИИ

вывеска информационная и вывеска (доска) учредительная

Регистрационный номер________  от «______» _____________________ 20____ г.

Общий вид (фото, компьютерный монтаж) место установки информационной конструкции:

Общий вид фасада здания, сооружения или земельного участка с указанием мест размещения ближайших рекламных и информационных конструкций и существующих дорожных знаков.

Эскиз (проект) объекта наружной информации. Указать размеры  информационной конструкции и высоту букв в надписях информации. Любые изменения разрешаемой информации разрешаются только при повторном согласовании.

	Заявитель, собственник
	

	Ответственное лицо, контактный телефон
	

	Вид информационной конструкции
	

	Адрес размещения
	

	Место установки
	

	Размеры и площадь полезной поверхности
	

	Количество рекламных полей
	

	Материалы и технология нанесения информации, способ крепления  конструкции
	

	Освещение
	

	Архитектурно-планировочные и художественно-эстетические требования к объекту (заполняется комитетом архитектуры и градостроительства администрации МО «Кингисеппский муниципальный район»)
	


М.П.

_________________________________________







Подпись/ФИО  владельца ОНР
Ситуационная схема размещения объекта наружной информации (ОНИ)

Лист согласований установки информационной конструкции
Лист 1
по адресу: _______________________________________

Комитет архитектуры и градостроительства администрации 

МО «Кингисеппский муниципальный район» (ненужное зачеркнуть)
	Согласовано
	Не согласовано

	Особые условия
	Причины отказа


______________________________         _____________________/_____________________/   

                       Должность                                             Подпись           Расшифровка подписи
«___»______________20___год.

Собственник недвижимого имущества (здания, сооружения или земельного участка) (ненужное зачеркнуть)
	Согласовано
	Не согласовано

	Особые условия
	Причины отказа


______________________________        _____________________/_____________________/   

                       Должность                                     Подпись                   Расшифровка подписи
«___»______________20___год.

Лист согласований установки информационной конструкции
Лист 2
по адресу: ______________________________________

Паспорт оформлен в соответствии с порядком распространения рекламы на территории МО «Кингисеппский муниципальный район» Ленинградской области, утвержденным Постановлением администрации МО «Кингисеппский муниципальный район» от ____________ № ___, техническая документация собрана в полном объеме, необходимые согласования получены. Установка информационной конструкции по заявленному адресу допустима.

Директор МБУ «Кингисеппское рекламное агентство» Кучин Г.В. __________________      МП

                                                                                                                          Подпись

С правилами размещения и эксплуатации объектов наружной информации на территории МО «Кингисеппский муниципальный район» ознакомлен и обязуюсь их выполнять. 

М.П.


__________________________________________



Ознакомлен:   Подпись/ФИО  владельца ОНР
Ответственность за безопасность установки и эксплуатации объекта наружной информации беру на себя.

М.П.


__________________________________________



Ознакомлен:   Подпись/ФИО  владельца ОНР
Настоящий паспорт прекращает свое действие при прекращении срока действия хотя бы одного из указанных в нем согласований. Паспорт подлежит обязательной пролонгации не позднее чем за 1 (один) месяц до окончания срока действия.

М.П.


__________________________________________



Ознакомлен:   Подпись/ФИО  владельца ОНР
Установка объекта наружной информации осуществляется только после получения разрешения, выдаваемое органом местного самоуправления.

М.П.


__________________________________________



Ознакомлен:   Подпись/ФИО  владельца ОНР
В случае несоответствия параметрам объекта наружной информации, устанавливаемых данным паспортом, заявитель теряет право его размещения.

М.П.


__________________________________________



Ознакомлен:   Подпись/ФИО  владельца ОНР

Приложение № 5

к Порядку

ДОГОВОР № _________

на право установки и эксплуатации рекламной конструкции 

по адресу: _______________________________________________________

г. Кингисепп





________________________ г.


__________________, в лице _________________________, действующего на основании _________, именуемое в дальнейшем «Сторона1», с одной стороны и __________________ , в лице ________________, действующего на основании ___________, именуемое в дальнейшем «Сторона 2», с другой стороны, руководствуясь «Порядком распространения наружной рекламы на территории МО «Кингисеппский муниципальный район» Ленинградской области», утвержденный постановлением администрации МО «Кингисеппский муниципальный район» №______ от «___»_____20___ г., заключили настоящий Договор о нижеследующем:

1. ПРЕДМЕТ ДОГОВОРА


1.1.В соответствии с условиями настоящего Договора Сторона 1 предоставляет Стороне 2 за плату право установки и эксплуатации рекламной конструкции на территории муниципального образования «Кингисеппский муниципальный район» и объектах муниципальной собственности муниципального образования «Кингисеппский муниципальный район».

1.2.Согласно паспорту рекламной конструкции № _____от «____»____20___г. по настоящему Договору Сторона 1 предоставляет, а Сторона 2 приобретает право установки и эксплуатации  следующей рекламной конструкции:

Тип рекламной конструкции __________________________________;


Общая площадь информационного поля:________________________;


Адрес рекламного места ______________________________________.

2. ОБЯЗАТЕЛЬСТВА СТОРОН


2.1. Сторона 1 обязуется:


2.1.1. В рамках установленного порядка предоставить Стороне 2 в пользование объект в целях  установки и эксплуатации рекламной конструкции, согласно адресной программе к конкурсу №______ от «___»_______201___ г. Лот № ______ (Приложение № 1 к тому 2 конкурсной документации).

2.1.2. Не допускать, по возможности, ухудшения обзора рекламной конструкции, установленной Стороной 2 по Договору, при предоставлении в пользование объектов для установки рекламных конструкций другим организациям, гражданам; в обоснованных случаях принимать меры к устранению взаимных помех.

2.2. Сторона 1 вправе:


2.2.1. Осуществлять контроль за установкой, эксплуатацией, эстетическим и техническим состоянием рекламной конструкции, установленной Стороной 2 по Договору, применяя в необходимых случаях меры воздействия, как к Стороне 2, так и к сторонним организациям и гражданам, предусмотренные установленным порядком.


2.2.2. Выдавать обязательные для исполнения Стороной 2  требования: об устранении недостатков, выявленных в ходе осуществления прав, указанных в п. 2.2.1., о демонтаже рекламной конструкции в случаях, предусмотренных настоящим Договором.

2.3. Сторона 2 обязуется:


2.3.1. Получить Разрешение на установку рекламной конструкции (далее — Разрешение). 


2.3.2.Устанавливать и эксплуатировать рекламную конструкцию в соответствии с Договором и установленным порядком.

Место установки рекламной конструкции и ее вид должны соответствовать схеме установки рекламной конструкции  и эскизу рекламной конструкции, заявленных в конкурсной заявке по конкурсу № _____ от «___»______201___ г. Лот № ______.


2.3.3.Установку и монтаж рекламной конструкции производить в присутствии представителя  Стороны 1, с составлением акта приема-передачи.


2.3.4. При проведении работ по  установке и монтажу рекламной конструкции руководствоваться  правилами производства работ при строительстве, реконструкции, ремонте зданий, подземных коммуникаций, сооружений, дорожных покрытий, элементов городского оборудования.


2.3.5. Осуществлять за свой счет обслуживание рекламной конструкции, а также ее ремонт в течение трех дней с момента обнаружения повреждения или получения уведомления Стороны 1 или иных контролирующих организаций.


2.3.6. Своевременно вносить оплату за пользование объектом, предоставленным для размещения рекламной конструкции.


2.3.7. Нести все расходы, связанные с изготовлением, установкой, подготовкой к эксплуатации и эксплуатацией рекламной конструкции, включая расходы на устранение ущерба, причиненного третьими лицами и/или третьим лицам.


2.3.8. По завершении работ по установке или демонтажу  рекламной конструкции указанной, оставить поверхность непосредственно прилегающих к рекламной конструкции участков или места расположения рекламной конструкции в том состоянии, в котором она находилась до начала работ.


2.3.9. Постоянно содержать рекламную конструкцию в состоянии, отвечающем требованиям безопасности движения, соответствующем эксплуатационным нормам, осуществлять уборку территории, в радиусе не менее _____________ метров от опоры рекламной конструкции.


2.3.10. По окончании срока действия Договора за свой счет демонтировать    рекламную конструкцию в течение 30 (тридцати) дней. В противном случае по истечении указанного периода Сторона 1 вправе самостоятельно осуществить демонтаж. При этом Сторона 2 обязана возместить Стороне 1 в полном объеме затраты, понесенные последним при демонтаже и последующем хранении рекламных конструкций. Возмещение  затрат по демонтажу и хранению осуществляется Стороной 2 в трехдневный срок с момента предъявления Стороной 1 соответствующих платежных документов. До момента исполнения Стороной 2 обязательства по возмещению  атрат по демонтажу и хранению, понесенных Стороной 1, Сторона 1 вправе осуществлять удержание демонтированной рекламной конструкции.


2.3.11. Разместить на рекламной конструкции, установленной по Договору, маркировку с обозначением номера Договора и номера разрешения, наименования владельца рекламной конструкции и номера телефона владельца рекламной конструкции в случае, если иное не оговорено Договором.


2.3.12.В соответствии с  предложениями по предмету конкурса №______ от «___»____201__ г.  на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций (заявка зарегистрирована за номером _____) Сторона 2 обязуется:

-_______________________________________________________________

-_______________________________________________________________

(обязательства Стороны 2 в соответствии с конкурсным предложением)


2.3.13.В случае, если Стороной 2 не указано количество времени размещения социальной рекламы, по письменному запросу Стороны 1 предоставлять возможность для размещения социальной рекламы, на рекламной конструкции, установленной в рамках настоящего Договора, в соответствие с п.3 ст.10 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»,   в пределах 5% годового объема распространяемой рекламы, что составляет 20 (двадцать) дней в год.


При размещении социальной рекламы в соответствии с п.3 ст.10 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» и конкурсным предложением Стороны 2, сторонами подписывается приложение к настоящему Договору,  в котором учитываются значения коэффициента К5, учитывающий социальную значимость рекламной конструкции и  коэффициента К7, учитывающего специфику содержания размещаемой на рекламной конструкции рекламы или информации (Порядок расчета размера платы по Договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции). Сторона 1 за 30(тридцать) дней письменно уведомляет Сторону 2 о необходимости размещения социальной рекламы на конкретном рекламоносителе.  


Последующий перерасчет платы по настоящему Договору, с учетом приложения, производится в следующем месяце.


2.3.14. В случае изменения реквизитов, почтового адреса, телефонов, смены руководителя Сторона 2 в течение 5 (пяти рабочих дней) обязана письменно известить Сторону 1 об указанных изменениях.

3.ФИНАНСОВЫЕ ВЗАИМООТНОШЕНИЯ СТОРОН


3.1. Размер ежемесячной оплаты, устанавливается Порядком расчета размера оплаты. (Приложение №2 к Порядку ). И составляет _______________________ рублей, без налога на добавленную стоимость (НДС).


3.2. Сторона 2 самостоятельно рассчитывает размер оплаты в рублях в соответствии с положениями настоящего пункта Договора. Ответственность за правильность расчета размера оплаты в рублях несет Сторона 2.


3.3. Сторона 2 производит оплату по Договору ежемесячно на условиях полной предоплаты, которая должна быть произведена в течение первых _______ рабочих дней оплачиваемого месяца. 


3.4. Днем оплаты считается день поступления денежных средств в бюджет МО «Кингисеппский муниципальный район». Финансовые акты сверки по настоящему договору подписываются сторонами ежеквартально.  


3.5. При осуществлении платежей по Договору Сторона 2 обязана указывать в платежном поручении ссылку на соответствующий Договор. В случае если в платежных поручениях Стороны 2 отсутствуют ссылки на Договоры, Сторона 2 обязана в течение двух рабочих дней с даты перечисления средств  направить в Комитет бухгалтерского учета и отчетности администрации  МО «Кингисеппский муниципальный район» подробную расшифровку назначений перечисленных средств, заверенную оригинальными подписями руководителя и главного бухгалтера и печатью Стороны 2. Расшифровка в обязательном порядке должна содержать суммы, номера договоров и периоды, за которые произведена оплата. В противном случае все поступающие от Стороны 2 на счет Администрации МО «Кингисеппский муниципальный район» в счет оплаты средства могут быть распределены Администрацией МО «Кингисеппский муниципальный район» самостоятельно. Ответственность за правильность информации, содержащейся в расшифровке, несет Сторона 2.


3.6. При просрочке в оплате по сравнению со сроками, установленными настоящим Договором, Администрация МО «Кингисеппский муниципальный район» вправе потребовать от Стороны 2 уплаты пени в размере 0,1% от суммы задолженности за каждый день просрочки.


3.7. В случае просрочки в оплате платежей по Договору более чем на месяц по сравнению со сроками, установленными п.3.3 Договора, указанное обстоятельство может рассматриваться Администрацией МО «Кингисеппский муниципальный район» как отказ Стороны 2 от исполнения Договора, такой Договор может быть расторгнут Стороной 1 в одностороннем порядке, а обязательства сторон, вытекающие из Договора, будут считаться прекращенными с момента истечения последнего оплаченного периода.


3.8.Размер оплаты за пользование объектом, на котором установлена рекламная конструкция, может пересматриваться, но не чаще одного раза в год. Сторона 1 обязана письменно уведомить Сторону 2 об изменении Порядка расчета размера оплаты. По истечение 1 (одного) месяца с даты выдачи  уведомления, Сторона 2 обязана вносить оплату за пользование объектом, на котором установлена рекламная конструкция в соответствии с новым Порядком расчета размера оплаты.


3.9.РЕКВИЗИТЫ ДЛЯ ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ПЛАТЕЖА ПО ДОГОВОРУ:

-______________________________________________________

-_______________________________________________________

-_______________________________________________________

В поле назначение платежа обязательно указать:

«Оплата по Договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции № _____ 

от «___»________20___ г., без НДС».

4. ОСОБЫЕ УСЛОВИЯ


4.1.Внешний вид,  способы эксплуатации рекламных конструкций должны соответствовать установленному порядку, содержание прилегающей территории осуществляется в соответствии с п.2.3.9. настоящего Договора.

В случае неоднократного (более трех раз за шесть месяцев) не устранения Стороной 2 нарушения установленного порядка, зафиксированного уведомлениями Стороной 1, последнее  вправе в одностороннем порядке отказаться от исполнения Договора в части предоставления Стороне 2 объекта для размещения рекламной конструкции, в отношении которой были допущены нарушения, без возмещения понесенных при этом Стороной 2  и третьими лицами убытков.


4.2. Если в  течении 7(семи) дней после завершения работ по установке рекламной конструкции поверхность непосредственно прилегающего участка или место расположения рекламной конструкции не приведены в состояние, соответствующее установленным нормам благоустройства, Сторона 1 вправе, при наличии  уведомления об указанном нарушении, в одностороннем порядке отказаться от исполнения Договора в части предоставления Стороне 2 объекта для размещения такой рекламной конструкции. Сторона 2 обязана самостоятельно демонтировать установленную рекламную конструкцию.


4.3.Содержание информации, размещаемой на рекламной конструкции, должно соответствовать действующему законодательству, в том числе Федеральному закону от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе». Рекламная конструкция может использоваться исключительно для распространения рекламы и  социальной рекламы.


При несоблюдении Стороной 2 вышеуказанных требований, Сторона 1 вправе осуществить демонтаж (снятие) изображения (информации) на рекламной конструкции, предварительно не позднее чем за  сутки уведомив Сторону 2 о несоответствии размещаемой информации требованиям законодательства. В случае не однократного (более трех раз за шесть месяцев) неисполнения выше указанных требований Сторона 1 вправе в одностороннем порядке отказаться от исполнения Договора в части предоставления Стороне 2 объекта для размещения рекламной конструкции. Возмещение всех понесенных при этом Стороной 1 расходов и убытков производится Стороной 2.


4.4. Если вид и/или размер и/или место установленной рекламной конструкции не соответствует виду и/или размеру и/или месту, установленному в Договоре (приложение 2 и 3 к Договору) и/или Разрешении на установку рекламной конструкции, Сторона 1 вправе в одностороннем порядке отказаться от исполнения Договора в части предоставления Стороне 2 объекта для размещения рекламной конструкции. Сторона 2 обязана самостоятельно демонтировать установленную рекламную конструкцию.


4.5. Если срок действия Разрешения на установку рекламной конструкции истек, Разрешение на установку аннулировано или признано недействительным,  либо таковое отсутствует, Сторона 1 вправе в одностороннем порядке отказаться от исполнения Договора. Сторона 2 обязана самостоятельно демонтировать установленную рекламную конструкцию.


4.6. Неисполнение за период, не превышающий 6 (шесть) месяцев, трех и более уведомлений Стороны 1 о выявлении и устранении нарушений условий договора в указанные в уведомлениях сроки, является основанием для одностороннего расторжения Договора со Стороны 1.


4.7. В случае проведения строительных либо дорожных работ, градостроительства, работ по благоустройству территории, делающих невозможным размещение рекламной конструкции, Сторона 1 в соответствии с п.2.2.2 Договора вправе выдать Требование  о демонтаже такой рекламной конструкции на время проведения работ. Если в результате проведения работ дальнейшая эксплуатация рекламной конструкции не представляется возможной, Сторона 1 обязуется осуществить работы по предоставлению места на замену данной рекламной конструкции. В случае если замена не возможна Сторона 1 вправе в одностороннем порядке расторгнуть Договор в отношении такой рекламной конструкции

5.ОТВЕТСТВЕННОСТЬ СТОРОН


5.1. Стороны обязуются письменно предупреждать друг друга о фактах неисполнения или ненадлежащего исполнения условий  Договора в течение трех суток с момента обнаружения таких фактов. 


5.2. Если рекламная конструкция установлена или эксплуатируется Стороной 2 с нарушением  пункта 2.3 Договора, Сторона 1 вправе расторгнуть  Договор в одностороннем порядке в отношении такой рекламной конструкции. 

6.ФОРС-МАЖОРНЫЕ ОБСТОЯТЕЛЬСТВА


Стороны освобождаются от ответственности за частичное или полное неисполнение обязательств по Договору, если оно явилось следствием обстоятельств непреодолимой силы. Сторона, для которой создалась невозможность исполнения обязательств, обязана в письменной форме в 10-дневный срок известить другую сторону о наступлении вышеизложенных обстоятельств.


Если эти обстоятельства будут длиться более трех месяцев, то каждая из сторон будет вправе расторгнуть договор полностью или частично. В этом случае ни одна из сторон не будет иметь права потребовать от другой стороны возмещения возможных убытков.

7.СРОК ДЕЙСТВИЯ ДОГОВОРА.
ПОРЯДОК ЕГО РАСТОРЖЕНИЯ


7.1. Договор вступает в силу с даты его подписания. Срок действия договора ______________________ лет.


7.2. Основания досрочного прекращения действия Договора в отношении отдельных рекламных конструкций указаны в пунктах 2.3., 3.7, 4.1-4.7.


7.3. Об отказе от исполнения Договора в части предоставления Стороне 2 объекта для размещения рекламной конструкции в случаях, указанных в пунктах 2.3, 3.7, 4.1-4.7,  Договора, Сторона 1 должна письменно уведомить Сторону 2 заказным письмом, направленным  по почте по адресу, указанному Стороной 2 в Договоре. 


По истечении 7 (семи) календарных дней с даты отправления  Стороной 1 заказного письма об отказе от исполнения Договора в части предоставления Стороне 2 объекта для размещения рекламной конструкции, все обязательства сторон, связанные с предоставлением Стороне 2 объекта для размещения рекламной конструкции, прекращаются, за исключением обязательств Стороны 2 по осуществлению демонтажа рекламной конструкции, осуществлению расчетов за ее размещение за период до момента демонтажа рекламной конструкции, а также возмещению расходов Стороне 1 по демонтажу и последующему хранению рекламной конструкции, если таковые расходы будут понесены Стороной 1 в соответствии с условиями настоящего Договора. 


7.4. В случае досрочного прекращения действия Договора по основаниям, указанным в пунктах 2.3., 3.7, 4.1-4.7,  Договора,  Сторона 2 обязана демонтировать рекламную конструкцию в трехдневный срок с момента расторжения Договора.


7.5.По окончании срока действия настоящего Договора, либо в случае расторжения Договора рекламная конструкция демонтируется, объект приводится в первоначальное состояние за счет средств Стороны 2. Объект  передается по акту приема-передачи объекта Стороне 1 в состоянии, пригодном для дальнейшего использования. Причем, объект не должен быть хуже того состояния, в котором он был до установки рекламной конструкции. Дата подписания акта приема-передачи считается датой прекращения договорных отношений по настоящему Договору.


7.6. В случае если Сторона 2 не демонтирует рекламные конструкции в указанный срок, это расценивается как согласие Стороны 2 на осуществление демонтажа силами  Стороны 1. При этом Сторона 2 обязана возместить Стороне 1 в полном объеме затраты, понесенные последним при демонтаже и последующем хранении рекламных конструкций. Претензии Стороны 2 в связи с  нанесением вреда рекламной конструкции в результате ее демонтажа силами Стороны 1 не принимаются. Возмещение  затрат по демонтажу и хранению осуществляется Стороной 2 в трехдневный срок с момента предъявления Стороной 1 соответствующего требования. До момента исполнения Стороной 2 обязательства по возмещению  затрат по демонтажу и хранению, понесенных Стороной 1, Сторона 1 вправе осуществлять удержание демонтированной рекламной конструкции.


7.7.Все изменения и дополнения к настоящему Договору действительны, если они совершены в письменной форме и подписаны обеими Сторонами.


7.8.Все споры, возникшие между сторонами по настоящему Договору, разрешаются путем переговоров, либо в случае  не достижения соглашения -  в судебном порядке.


Вопросы, не урегулированные настоящим Договором, разрешаются в порядке, установленным законодательством РФ.


Договор составлен в 2(двух) экземплярах , имеющих равную юридическую силу, по одному для каждой стороны.

8. РЕКВИЗИТЫ СТОРОН

Сторона 1 

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

__________________________________________________________________

Сторона 2 

-__________________________________________________________________

Адрес: __________________________________________________________________

ИНН/КПП________________________________/_________________________

ОГРН_____________________________________________________________

р/сч __________________________________________________________________

тел/факс e-mail _____________________________________________________

	От Стороны 1

___________________ 

м.п.

	От Стороны 2

________________

м.п.





Приложение 1 – адресная программа конкурса №___ от «___»____201___г.;

(приложение 1  Том 2 конкурсной документации, предоставляется Стороной 1)


Приложение 2 – вид и размер рекламной конструкции; ( предоставляется Стороной 2)


Приложение 3 – место установки рекламной конструкции ( ситуационная схема)                  ( предоставляется Стороной 2)

УТВЕРЖДЕН

постановлением администрации

МО «Кингисеппский муниципальный район»

от 18.04.2013 года №858

(приложение № 2)

П О Р Я Д О К
РАСЧЕТА РАЗМЕРА ПЛАТЫ ПО ДОГОВОРУ НА ПРАВО УСТАНОВКИ И ЭКСПЛУАТАЦИИ РЕКЛАМНЫХ
КОНСТРУКЦИЙ НА ЗЕМЕЛЬНЫХ УЧАСТКАХ, ЗДАНИЯХ,
СТРОЕНИЯХ, СООРУЖЕНИЯХ ИЛИ ИНОМ НЕДВИЖИМОМ ИМУЩЕСТВЕ, НАХОДЯЩЕМСЯ В МУНИЦИПАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ МО "КИНГИСЕППСКИЙМУНИЦИПАЛЬНЫЙ РАЙОН" ЛО, А ТАКЖЕ НА ЗЕМЕЛЬНЫХ УЧАСТКАХ, РАСПОЛОЖЕННЫХ НА ТЕРРИТОРИИ МО"КИНГИСЕППСКИЙ МУНИЦИПАЛЬНЫЙ РАЙОН" ЛО, ГОСУДАРСТВЕННАЯ СОБСТВЕННОСТЬ НА КОТОРЫЕ НЕ РАЗГРАНИЧЕНА
2013 год

РАЗДЕЛ 1.

ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

Настоящий Порядок определяет размер платы по договору на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, зданиях, строениях, сооружениях или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности МО "Кингисеппский муниципальный район" Ленинградской области, а также на земельных участках, расположенных на территории МО "Кингисеппский муниципальный район" Ленинградской области, государственная собственность на которые не разграничена (далее - плата).


Договор на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, зданиях, строениях, сооружениях или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности МО "Кингисеппский муниципальный район" Ленинградской области, а также на земельных участках, расположенных на территории МО "Кингисеппский муниципальный район" Ленинградской области , государственная собственность на которые не разграничена (далее - Договор), заключается в соответствии с Порядком распространения наружной рекламы на территории МО «Кингисеппский муниципальный район» Ленинградской области».

Ставки платы, установленные настоящим Порядком, приведены в рублях. С учетом мониторинга рекламных цен на территории Ленинградской области, ставка платы за 1 кв.м. информационного поля рекламной конструкции установлена 134 рубля без налога на добавленную стоимость (НДС).


В связи с развитием рекламного рынка на территории МО "Кингисеппский муниципальный район"  Ленинградской области возможен ежегодный пересмотр размеров платы, установленных настоящим Порядком.

РАЗДЕЛ 2.

ОПРЕДЕЛЕНИЕ РАЗМЕРА ПЛАТЫ ПО ДОГОВОРУ
НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ

2.1.Размер платы по договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции определяется по следующей формуле:
А = Ас х S х П х К1 х К2 х КЗ х К4 х К5 х К6 х К7,
где:

1) А - размер платы. 

2) Ас - ставка платы за 1 кв.м. информационного поля рекламной конструкции в месяц равна 134 рубля.


3) S - общая площадь информационных полей рекламной конструкции в кв.м., при этом:

- в случае размещения рекламной конструкции, имеющей сложную конфигурацию, расчет оплачиваемой   площади   производится   по   площади   прямоугольника,   в   который   полностью вписывается рекламная конструкция (площадь ее информационного поля и всех выступающих элементов конструкции)

4) П - оплачиваемый период в месяцах.

В случае кратковременного размещения рекламной конструкции (менее суток) оплата производится за полные сутки, при этом период П принимается равным 0,033.


5) К1 - коэффициент, отражающий зависимость размера платы одного квадратного метра от площади S (таблица № 1).












Таблица № 1
	№№
пп
	Площадь информационных полей рекламной конструкции, кв.м.

	Значение коэффициента К1

	1.
	До 2
	1,0

	2.
	От 2 до 120
	0,35+1,3/S

	3.
	Более 120
	0,14+26,5/S



Для горизонтальных и вертикальных кронштейнов на стенах зданий, сооружений коэффициент К1 независимо от размера площади информационных полей S принимается равным единице.


6) К2 - коэффициент, учитывающий особенности размещения отдельных типов объектов наружной рекламы и информации (таблица № 2).












Таблица № 2

	№№пп
	Тип рекламной  конструкции
	Значение коэффициента   К2

	1.
	Крышные установки или иные рекламные конструкции, размещаемые на крышах зданий, строений, сооружений; объемно пространст-венные объекты независимо от  места их размещения
	2

	2.
	Рекламные конструкции, размещаемые над  проезжей частью дорог, включая транспаран-ты-перетяжки, подвесы
	2

	3.
	Рекламные конструкции, размещаемые на опо-рах контактной сети, столбах уличного  освещения
	1

	4.
	Рекламные конструкции на стенах зданий,   сооружений (кронштейны)
	1

	5
	Отдельно стоящие рекламные конструкции,   кроме указанных в пунктах 1 и 6 настоящей  таблицы
	1,5

	6
	Электронные дисплеи (табло) независимо от  места размещения
	3

	7
	Выносные рекламные конструкции (штендеры)
	0,5

	8
	Рекламные конструкции, не перечисленные в  пунктах 1 -7 настоящей таблицы
	1



7) КЗ - коэффициент, учитывающий место размещения рекламной конструкции на территории муниципального образования (таблица № 3).












Таблица № 3
	№№
пп
	Территория
	Значение коэффициента КЗ

	1
	Автомобильные дороги федерального и регионального значения, включая участки, проходящие в границах населенных пунктов
	2

	2
	 Земельные участки в границах городских  населенных (г.Кингисепп ,г.Ивангород)
пунктов (г.Кингисепп, г.Ивангород)


	2

	3
	Земельные участки в границах городских населенных пунктов (за исключением указанных в п.п.1 и 2)
____________________________________________, за исключением п. 1 настоящей таблицы
	1,5

	4
	Земельные участки, не перечисленные в пунктах 1-3 настоящей таблицы
	1



8) К4 - коэффициент учитывающий динамические характеристики рекламной конструкции.

Коэффициент К4 применяется  в случае изменения во времени содержания информации на информационном поле и/или пространственного положения информационного поля. Коэффициент К4 определяется по формуле:
К4 =1+0,35 х Sд/S
где:

Sд — площадь информационного поля с динамическим изображением,


S - общая площадь информационных полей рекламной конструкции.


В случае отсутствия динамических характеристик у рекламной конструкции коэффициент К4 применяется в размере равном единице.


9) К5 - коэффициент, учитывающий социальную значимость устанавливаемого рекламного оборудования (таблица № 4).


Наличие социальной значимости у предполагаемого к размещению конкретного вида рекламной конструкции и возможность применения коэффициента К5 в значении, меньшем единицы, при расчете размера платы за размещение рекламной конструкции соответствующего вида устанавливаются индивидуально администрацией муниципального образования.












Таблица № 4
	№№ пп
	Вид рекламной конструкции, имеющей социальную значимость
	Значение коэффициента К5

	1.
	Рекламные конструкции, совмещенные с павильо-нами ожидания пассажирского транспорта, с объек-тами ориентирующей информации (картами, знака-ми маршрутного ориентирования, информацион-ными знаками остановок пассажирского транспорта и др.), в случае если размещение таких объектов осуществляется на основании нормативно-право-вых актов администрации муниципального образо-вания
	0,0

	2
	Газетные или афишные щиты, стенды, а также стенды, предназначенные для расклейки частных объявлений
	0,2

	3
	Рекламные конструкции, предназначенные для размещения социальной рекламы <2> и некоммерческой информации <3>, устанавливаемые в соответствии с нормативно-правовыми актами администрации муниципального образования
	0,0

	4
	Рекламные конструкции, устанавливаемые по компенсационным программам инвестиционных проектов, реализуемых в соответствии с нормативно-правовыми актами администрации МО
	0,0



<2> Под социальной рекламой в настоящих Тарифных расценках понимается информация, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства. В социальной рекламе не допускается упоминание о конкретных марках (моделях, артикулах) товаров, товарных знаках, знаках обслуживания и об иных средствах их индивидуализации, о физических лицах и юридических лицах, за исключением упоминания об органах государственной власти, об иных государственных органах, об органах местного самоуправления, о муниципальных органах, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, и о спонсорах.

<3> Под некоммерческой информацией в настоящих Тарифных расценках понимается информация о культурно-массовых, спортивных, благотворительных, просветительских или иных социально значимых мероприятиях, а также о праздничных датах, официальных торжествах.


При расчете размера платы за размещение газетных или афишных щитов, стендов, а также стендов, предназначенных для расклейки частных объявлений, понижающий коэффициент К6 применяется при условии использования щитов, стендов только для размещения официально зарегистрированных общероссийских, региональных или муниципальных периодических печатных изданий (газет) или объявлений о спектаклях, концертах, иных подобных зрелищных мероприятиях (афиш), а также объявлений физических лиц. В случае если будет выявлен факт использования указанных конструкций для размещения коммерческой рекламы, иной информации, не относящейся к категории социально значимой, в значении пункта 2 таблицы N 4 настоящего Порядка, размер платы рассчитывается с применением коэффициента К5 в значении, равном единице, за весь квартал, в котором выявлен факт целевого использования конструкций.

Если в договоре размер коэффициента К5 отдельно не оговорен, то его значение принимается равным единице.

10) К6 - коэффициент, учитывающий временное ограничение  визуального  восприятия рекламной конструкции, т.е. наличие временных внешних факторов, существенно ухудшающих обзор  рекламной  конструкции либо сокращающих количество людей,  имеющих возможность видеть такую рекламную конструкцию.

Не распространяется на внешние факторы природного и погодного характера.


При осуществлении временного демонтажа рекламной конструкции или рекламного изображения в случае ограничения визуального восприятия, обусловленного наличием временных внешних факторов (строительных или монтажных работ, работ по благоустройству, прокладке коммуникаций и т.п.), коэффициент К6 применяется в значении, равном нулю. Применяется только при условии предоставления фотографий, подтверждающих факт ограничения визуального восприятия рекламной конструкции, и писем сторонних организаций, производящих работы или выступающих их заказчиком. К6 в значении, равном нулю, применяется на основании подписанного письменного соглашения к договору на размещение рекламной конструкции. Действует исключительно в течение периода демонтажа рекламной конструкции или рекламного изображения.


В остальных' случаях коэффициент Кб применяется в значении, равном единице.


11) К7 - коэффициент, учитывающий специфику содержания размещаемой на рекламной конструкции (распространяемой) рекламы или информации.


Применяется в случае размещения на рекламной конструкции социальной рекламы или некоммерческой информации о культурно-массовых, спортивных, благотворительных, просветительских и иных социально значимых мероприятиях (далее - некоммерческая информация), праздничных датах и официальных торжествах.


Коэффициент К7 применяется также при размещении на рекламной конструкции социальной рекламы и некоммерческой информации на основании договоров или иных соглашений с администрацией МО "Кингисеппское городское поселение» Ленинградской области.


Коэффициент К7 определяется по следующей формуле:
К7 = 1 - Sc / Sи,
где:


Sc - площадь информационных полей с размещенной социальной рекламой в кв.м;


Sи - общая площадь информационных полей рекламной конструкции в кв.м.


В случае если специфика содержания размещаемой на рекламной конструкции рекламы (информации) учтена в договоре на размещение рекламной конструкции путем применения понижающего коэффициента К5, значение коэффициента К7 принимается равным единице.


Придание рекламе или информации статуса социальной или некоммерческой, а также определение условия и порядка ее размещения осуществляются по решению администрации МО "Кингисеппское городское поселение" Ленинградской области.


При этом понижающий коэффициент К7 применяется в случаях, когда это предусмотрено договором размещения наружной рекламы или дополнительным соглашением к договору, заключенным на период размещения на рекламной конструкции социальной рекламы и некоммерческой рекламы.


В остальных случаях его значение принимается равным единице.


В случае использования электронных дисплеев для трансляции в установленном порядке материалов, имеющих статус социальной рекламы или некоммерческой информации, устанавливается размер платы, уменьшенный пропорционально времени трансляции указанных материалов по отношению к общему времени трансляции; размер платы утверждается администрацией МО "Кингисеппское городское поселение" Ленинградской области по представлению МБУ «Кингисеппское рекламное агентство» Кингисеппского городского поселения Ленинградской области.


2.2. Без применения базовой ставки и коэффициентов производится расчет оплаты по следующим типам рекламных конструкций:

- рекламно — информационная отдельно стоящая установка о стоимости товаров и услуг, установленная  перед автозаправочной станцией — 1500 рублей.
РАЗДЕЛ 3.

ПЛАТА ЗА ПРАВО УСТАНОВКИ И ЭКСПЛУАТАЦИИ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ, ВНОСИМАЯ ВЛАДЕЛЬЦЕМ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ ПО РЕЗУЛЬТАТАМ ПРОВЕДЕНИЯ ТОРГОВ.

3.1. Владелец, получивший право на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании, строении, сооружении или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности муниципального образования "Кингисеппский муниципальный район"  Ленинградской области или на земельном участке, расположенном на территории МО "Кингисеппский муниципальный район" Ленинградской области, государственная собственность на который не разграничена, в результате проведения конкурса, вносит плату за право заключения договора, предусмотренную конкурсной документацией и предложением по предмету конкурса.

3.2. Минимальный размер платы определяется из расчета 100 (ста) процентов годовой платы за размещение рекламной конструкции, определенной настоящим Порядком.
